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LEDARE

Fran lyx och
etikett till
unisexklader

och snabbmode

Vickarklockan ringer, jag kravlar mig upp ur singen, duschar,
borstar tinderna och graver somnigt i den 6verfulla garderoben.
En randig bomullst-skjorta blir bra, tillverkad i Bangladesh av det
norska kladmaérket Cubus. Jeansen ar ocksé tillverkade i Bangla-
desh av det svenska klddbolaget Lindex. De bestar av 57 procent
bomull, 21 procent lyocell, 21 procent polyester, 1 procent elastan.
Min gula vardagstroja ar gjord i Kambodja av det danska market
Vero moda. Tréjan bestar av 52 procent ateranviand polyester, 42
procent ickeateranvind polyester, 3 procent elastan och 3 procent
nylon. Detta nummer av Ikaros handlar om klader.

I Varseblivningens fenomenologi skriver filosofen Maurice Mer-
leau-Ponty: ”En kvinna haller utan att tinka ett visst avstand mel-
lan fjddern pa sin hatt och de féreméal som skulle kunna forstora
den, hon kdnnervar fjddern ar precis som vi kdnner var handen
ar.” Med exemplet visar Merleau-Ponty hur klédder (och ocksa verk-
tyg och andra ting) kan utdka min kropps kinslighet. Den fjader-
prydda hatten blir lika kdnslig som en hand. Ur ett bredare per-
spektivarkliader en del av mitt sitt att kroppsligen varaivarlden,
hurjag kan kdnna mig hemma i virlden, men ocksa hur jag kan
kdnna mig obekvam och forvirrad. Klader handlar ocksa om att
vistarirelation till andra minniskor. Utan den andres blick skul-
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le det inte finnas nagot klidmode. D4 du blir
aldre forandras ocksa andras blickar, du blir
osynligare. Pia Maria Ahlbéck skriver om kl&-
der som en del av livet, ett barns gladje 6ver
en blommig sommarklanning, att som ung
hitta en personlig stil, att uppleva sig sedd,
eller att som dldre sakta bli osynlig.

Under 1700-talet var Paris modebran-
schens centrum. Det var ocksd under denna
tid som de forsta modemagasinen borjade
vaxa fram. Kldderna fungerade som ett sitt
forregenter att markera avstand fran under-
satar samt for aristokratin att markera av-
stand fran lagadeln. Johanna limakunnas be-
rattar om Sveriges kung, kronprins Gustafs
(1746-1792) bestillning av brollopsdrikt och
tillhorande accessoarer. Bestillningen av
drikten fran Frankrike handlade inte bara
om att hitta snygga klader utan var ocksa ett
satt for Sverige att framhéva sin politiska be-
tydelse. Paula von Wachenfeldt skriver om de
tidiga franska modemagasinens kvinnoideal.
Kvinnors klddsel skulle uttrycka behaglighet
och dlskvardhet. Nagon annan form av per-
sonlighet gavs det inte utrymme for.

Under 1800-talet borjade Europas éver-
klass soka sig till olika badorter for att se-
mestra. Badhusepoken inleddes pa Aland
1889 i samband med att Mariehamn etable-
rades som badort. Hotell och badinrittningar
byggdes, butiker 6ppnades, parker skapades,
turismen 6kade och ekonomin vixte. Hanna
Dahlblom skriver om klidmodet pa Aland un-
der badhusepoken.

I slutet av 1800 talet tridde lagen om na-
ringsfrihet i kraft i Storfurstendémet Fin-
land. I lagen bestdmdes att alla medborga-
re, savil mén som kvinnor, fritt skulle fa idka
yrken och néringar. De narmaste aren dar-
pa 6ppnade manga kvinnor egen affar och
startade andra verksamheter. Sirskilt arbe-
te med textiler var ett omrade dir kvinnors
foretagande syntes. Anna Sundelin skriver
om Betty Berghs skrddderi i Vasa i borjan
pa1goo-talet.

Under 1960-talet bérjade den moderna
konfektionsindustrin ta form, med fardig-
sydda och massproducerade klader. Tvitt-

maskiner blev ocksa populidra i hemmen, vil-
ket skapade ett 6kat behov av tillverkning av
klader som télde att tvittas i maskin. Sam-
tidigt borjade tankar om jamlikhet sprida
sig i olika lander. Anna Parviainen skriver
om hur féretagen Marimekko och Polarn o
Pyrets kladkollektioner var en del avdenna
tid. I Finland borjade Marimekko producera
monstret Tasaraita, en konsneutral kladkol-
lektion gjord ibomull som latt kunde tvittas
itvattmaskin. I Sverige skapade Polarn o Py-
ret modellen Randig trik4, ocksa den kons-
neutral och tillverkad i bomull.

I takt med att kladindustrin alltmer for-
flyttats till lander med laga l6nekostnader
har priserna pa kldder sjunkit och produk-
tionen ocksé okat enormt. Detta har lett till
att kladproduktionen och konsumtionen bli-
vit ett enormt miljoproblem. Klddindustrin
staridag for uppemot tio procent avvirldens
koldioxidutslapp. Second hand kan dé fram-
std som ett bra alternativ for att motverka
overkonsumtionen av kliader. Linda Turunen
skriver om hur second hand ofta uppfattas
som ett hallbart alternativ, men i praktiken
fungerar 4nda en stor del av second hand-
kladmarknaden som ett sitt att uppritthalla
snabbmodets konsumtion och dagens dver-
produktion av klader.

Medan modetrenderlinge skapadesimo-
demagasin dar redaktioner styrde vad som
skulle visas, formas mode idag digitalt genom
algoritmer. Magdalena Petersson Macintyre
skriver om hur dagens snabbmode stiandigt
forandras genom digitala bildfléden i soci-
ala media.

Oftast riktar sig mode till unga kvinnor.
Karin Lévgren skriver om sociala mediekon-
ton med kladstilar riktade till dldre mén. Vad
visar dessa sociala mediekonton om manlig-
het, aldrande och klader?

Ylva Gustafsson

ar chefredaktor for Ikaros
och forskare i filosofi

vid Abo Akademi.



Mot min hud,
under era Ogon

...... plA MARIA e
o, AHLBACK

Hur kdnns det att bdra en kldnning 6versallad med blasippor?
Hur skapar kldder en kdnsla av trygghet eller nakenhet? Pia
Maria Ahlbédck reflekterar kring kldder som rum.
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Kldderna dr det rum, det minsta hus, som fi-
losofen Bachelard missade i sin poetik. De
ar vart forsta och sista rum, fran den stund
vi kommit till virlden och lindats i en mjuk
filt till den svepning som den déda kroppen
laggsi.

I den kontaktzon dér siden moéter hud kan
kroppen minnas den tidiga smekningen aven
trostande hand. P4 samma sétt ger ull, hund-
raprocentig, den siarskilda virme som laker
smirta i muskler och leder. Bomull bar pa
en luftig latthet som frigér kroppen till min-
net avvind och sol mot huden. Det rum dar
kropp och klider sammansmélter, motet
mellanytorna, handlar om karleksfull ber6-
ring. Men det handlar ocksa om trygghet: kla-
derna skyddardig, haller dig samman, gor dig
siker, famnar dig. Anda in i d6den.

I dag, i milj6forstoringens och klimatkri-
sens tid, forknippas kldder och lusten till dem
framf6rallt med skam: du skall inte konsume-
ra. Klader gors darfor avredan manga gang-
er anviand plast, som i sin tur en gang gjorts
avolja. Det later fornuftigt, men handlar yt-
terst om ett syndafall. Vi kan tala med Kelvin
och se hurenergi omvandlas till allt lagresté-
ende former, hur oljederivatets motbjudande
densitet gor att vi kvivs i en det minsta rum-
mets vixthuseffekt. Allt medan sopberget av
klader fortsatter viaxa ivarlden.

Det finns ocksé en annan kontaktyta, utat,
mellan blick och kropp. Kladd finns jag till for
och underera 6gon. Valets hermeneutiska cir-
kel: jag vdljer kladerna, kldderna viljer mig.
Om ingen annan viljer mig valjer kladerna
anda alltid mig. Och sedan véljer kanske ock-
sanagon annan mig. Vid den tanken kan man
dro6ja och bli styrkt. Men ocksa gé forlorad.

Dajagvarfyra hadejagtva kldnningar att
vilja mellan, bida av fjiderlatt bomull, hem-

sydda. Jag kunde aldrig bestimma mig for
vilken jagville bara och bytte manga ganger
under samma dag. Den drml6sa vita 6versal-
lad med blasippor och volang langst ner eller
prinsessmodellen med utstélld kjol, kort Arm
och rutor i gammalrosa? Bada gavsamma
njutning, de varlatta, svala, vackra och smek-
te mina bara ben. Och just i den rorelse som
var sjdlva bytet 1ag en viktig del avberoring-
en:dajagtogavmigden ena kldnningen och
pa den andra. Jag bytte rum. P4 den ena en
volang, pa den andra drmar. Sma skillnaderi
rumslighet. Hur kénns det att ha bara armar
och hur att ha tickta? Hur kinns kittlingen
av en volang mot laren och hur vinden som
blaserin under den utstéllda kjolen? Jag kun-
de inte bestimma mig fér nagondera avdem,
bada passade lika bra, bada innebar en sér-
skild njutning. I sjalvaverket var det som om
de tvé kldnningarna konkurrerade om mig,
om att fa beskydda och beréra min kropp.

Jamsides med klanningsbytena féddes en
andra kontaktyta, den mellan omvérlden och
barnet ikldnningarna, férverkligad genom
blicken. Pl6tsligt handlade kldderinte enbart
om en smeksam berdéring mot huden, om vér-
me, skydd och svalka. De handlade om sjél-
vamotsatsen till beskydd. Plotsligt var jag na-
ken i mina klider.

Kladd finns jag till f6r och under era 6gon.

Det som en gang inneburit skydd och njut-
ning borjade handla om bedémning, tavling
och hot. Ber6ringen avkliderna mot kroppen
blev fysiskt plagsam, det minsta rummet hade
forvandlats till en fascistisk tortyrkammare.
Men bedémningen gav mig ocksa framgang-
skickar och status. Njutningen handlade inte
langre om de smekningar som skona klader
skinkte utan om 6vertygelse: jag hade stil,
marknadsvirde och hog modefaktor. Inget



offer var for stort. I gymnasiet stapplade jag
omkring med skavsari hogklackat av plast
och en obekvamt snav khakioverall av mar-
ket Rohdi Heinz. Jeans sé tranga att jag hade
stindiga magsmartor. I samband med det
obligatoriska Londonbesoket pa sprakresan
till Hastings fick jag tag pa en rosa kldnning i
trettiotalsstil — Wallis, minsann. Ett exemplar
i minsta storleken fanns kvar i butiken, som
uppkallats efter Wallis Simpson, nazisym-
patiséren och kortvarige regenten Edward
VIllI:s dlskarinna, sedermera hustru. Wallis
rosavar en storsdljare. Klanningen gick inte
ens att knippaimidjan, men jag var gladjeru-
sig. Man kunde alltid forbéttra modeeffekten
genom att ldgga till ett brett balte som dolde
gliporna. Och mycket riktigt nadde jag fram-
gang. Visserligen valdes jag fortfarande som
den fjarde fran slutet av tjugo da bobollsla-
get skulle tas ut pa gymnastiktimmen, men
sorgen varade inte linge. Jag gick hem och
laste Damernas Virld och planerade foljan-
de outfit som skulle géra succé.

Njutning, inte taktil. Av att vara unik, su-
verdn. Legendariska modenamn som pas-
serat och foérsvunnit i tiden. Gunilla Pontén,
TopShop. Lotta Lewenhaupt. Efter forsta
Skottlandsbesdket gick jag kladd i kilt och
svart lammullstréja, och en pins med texten
”Self-confessed Anarchist”. Det var 1983 och
jag hade internaliserat det beharskade stil-
brottet. Den bekladnadskonstens tipping
point dir subjektet slipas fram.

Kontrollerade stilbrott dr fortfarande ett
ledord. Men med stigande alder och kropps-
ligexpansion dr de nairmast omojliga.  kata-
kretisk klddedrikt kan man vid sextio plus
alltfor 1att bli misstankt for att ha noll koll.
Den stora men ambivalenta gladje som kla-
der i skirningspunkten mellan min och er
blick gett mig har nistan fallit bort. Samtidigt
kan det vara befriande: glom blicken, minns
kanslanidet forsta trygga rummet. Dina kla-
der dr ditt mest ursprungliga hem. I de klader
som numera ir tillgangliga kinner jag mig
dnda sdllan hemma. Det sdrskilda rum som
paen gang skabeskydda, stoda, virma, sval-
ka, trosta dig, de finns just inte mera.

Vad aterstar? Kanske att délja sig. Atmins-
tone mota alla blickariden tid nar blick, bild
och bedémning har blivit allt.

Den standigt svartklidda gestalt som ror
sigbortaikorridoren ar alltsé jag.

Nolime tangere — ror mig inte.

Men minns att jag vill bli svept i en filt
av kashmir.

Pia Maria Ahlback ar uqiversitetslektori
litteraturvetenskap vid Abo Akademi.
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Mode,
media

och

kvinnors
samhallsroll

PAULA
VON WACHENFELDT

Vad visar det sena 1700 talets franska modemagasin om
synen pa kvinnors roll i samhdllet? Vilken betydelse hade
modemagasinen f6r den franska nationens ekonomi? Vad
tyckte Napoleon om mode? Paula von Wachenfeldt skriver.



I en fiktiv brevvixling fran 1718 beskriver
den franske filosofen Montesquieu kvin-
nan som foljer:

Envacker kvinnas roll dr mycket viktigare
dan man tror. Det finns inget allvarligare
an det som hdnder pa morgonen narhon
gorsigiordning, omgiven av sina tianare.
En armégeneral laggerinte mer uppmark-
samhet pd att placera sin hogra flank el-
lersin reservstyrka dn hon lagger pa att
placera en mouche som kan misslyckas,
men som hon hoppas eller forvantar sig
ska lyckas.

Kvinnor och kldder tycks vara en odndlig
kalla till tyckande och satir. Visserligen har
vissa manliga moden fatt utstd kritik genom
historien —dit hor till exempel Macaroniméin-
nen och dandyn —menidet stora hela drdet
oftast kvinnorna som har varit foremal for
samhiéllets fordomanden. Just ekvationen
mode = kvinnor verkar vara en viktig soci-
al angeldgenhet som ofta berér moraliska
aspekter men som ménga ganger paverkas
av diskurser i medier, i litteratur och i all-
manna betraktelser, vilket vi kommer att se
lite langre fram.

MODEMAGASIN
OCH ETIKETTBOCKER
Genom historien har kldder anvints for att
uttrycka bdrarens sociala tillhorighet. I det
tidigmoderna standssamhillet spelade ap-
paransen en avgorande roll. Vikten lades vid
att inordna olika grupper av manniskori oli-
ka fack s att de varken kladde sig 6ver eller
under sin rang. For att forsékra sig om beva-
randet avdenna samhéllsordning stipulera-
de man stadgar som reglerade kladbruket i
samhaillet, sa kallade 6verflodsférordning-
ar. Dessavar dock forgéves eftersom de 6ver-
skreds regelbundet. Pabud har tendens att
framkalla olydnad samtidigt som klader
far manniskor att gotta sig i det materiella.
Man vill girna kla upp sig for att paskina en
viss social tillhorighet eller en ideologisk in-
stallning. Men jag vill nu dykain lite djupare
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i kladernas roll i samhillet och delge mina
senaste iakttagelser vad galler just kvinnor
och mode.

De senaste aren harjag dgnat mig at att un-
dersoka de tidiga franska modemagasinen
fran 1780-talet och framaét. Visserligen fanns
det magasin fore det datumet ocksd men nu
var det modet som fick en framstéende plats.
Dessa magasin inneholl precisa skriftliga be-
skrivningar avbade kvinnors och méns plagg,
foljt avrika illustrationer. Det mest intressan-
ta for mig som modeforskare ar att analyse-
ra alla de texter som beskriver plaggen. Det
ar har som man hittar en hel del ideologiska
torestdllningar om hur just kvinnor ska vara
och bete sig genom sina kladval.

Majoriteten av dessa modejournaler hade
manliga redaktorer som betonade frans-
méinnens ypperliga smak for mode utan att,
for den delen, skapa nagon skillnad mel-
lan konen. Tvirtom betonar texterna det
faktum att bdda konen, i varje tid och rum,
har férsokt behaga varandra genom sina
kroppsutsmyckningar. Det ir snarare den
moraliserande tonen gentemot kvinnor,
som inte riktas mot mdnnen, som skapar en
skillnad mellan konen i tidskrifterna. Kvin-
nan beskrivs som ndgon som har en plikt att
kl& sig annorlunda varje dag eftersom hon
inte alltid kan se likadan ut. Hon behover
dven hjalp med att veta om “en sadan frisyr,
en sadan hatt, en sddan kldnning passar hen-
ne vil”. Den konsskillnad som de tidiga mo-
demedierna skapade ligger inte i idén om
mode som en materiell prydnad som ska se
olika ut for mén och kvinnorutanisynen pa
kvinnor som behdévande och beroende var-
elser, till och med i modefragor. Den ideala
kvinnan framtrideri pressen som alltid lika
vanlig och @&mabel mot andra. Denna typ av
kvinna férstar sig pa konst och litteratur —
snarare an naturvetenskap, som anses vara
maéannens ratta doman.

En intressant aspekt i sammanhanget ar
att kejsaren Napoleon sjilv, som i 6vrigt for-
aktade pressen, rekommenderade lasning-
en av franska modetidningar. Det finns tva
huvudsakliga skél till detta. Bonaparte hyste
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Cabinet des modes, 15 juillet 1786
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en stor forkérlek f6r mode och kejsarinnan
Joséphine sjilvspenderade en ansenlig sum-
ma pengar pa sin toalett — mer 4n 600 000
franc per ar. Bara hennes sjalsamling sa-
des uppga till mellan 300 och 400 stycken.
Napoleons medvetenhet om den vikt mode
och lyx har som drivkrafter for den inhem-
ska industrin foljer en 1ang politisk tradition
i Frankrike. Den gar tillbaka till Ludvig XIV:s
finansminister Jean-Baptiste Colberts refor-
mer. Genom att inritta de sa kallade manu-

factures royales kunde den inhemska produk-
tionen frimjas samtidigt som importerade
varor beskattades kraftigt. P4 sa vis kunde
Colbert forstarka den franska hantverksex-
pertisen och konsolidera den nationella eko-
nomin. Dessa modetidningarvar saledes inte
bara forstréelse for salongsdamerna. De ut-
gjorde en viktig reklampelare for franskt
mode och ett sitt att befista dess domine-
rande stdllning i Europa, inte minst eftersom
dessa tidningar nddde till exempel Tyskland
och Belgien, som girna anammade den fran-
ska stilen.

Olika modetidningar aterkommer till vik-
ten av att vara en gracios och socialt alskvard
kvinna. Den mediala diskursen framhévde
kvinnans vikt pa tva olika sétt: dels betona-
de man hur hon, som konsument, bidrog till
utvecklingen avden franska modeindustrin,
dels beskrevs hon som ett kulturellt och so-
cialt ideal. Modetidningarna sammankopp-
lade i sjdlva verket kvinnors personligheter
med de plagg de bar. Den kvinnliga karak-
taren skulle hinga ihop med modet och vice
versa, en sammankoppling som inte gjor-
desimannens fall. Det anmérkningsvirda i
sammanhanget dr att kvinnorna forvintades
ha ett och samma karaktdrsdrag, ndmligen
det for omgivningen behagliga och dlskvir-
da. Det fanns med andra ord inget utrymme
for andra egenskaper och kvinnorna kunde
darmed inte vara olika individer med olika
karaktirer.

Vidare kan man litt tro att det 4r det man-
liga perspektivet som alagger kvinnorna att
ta till sig en behaglig personlighet da flerta-
let av dessa tidningar leddes just av manliga
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redaktdrer. Det fanns dock tidningar som an-
stiallde kvinnliga skribenter men tonen for-
blevianda densamma.

Modetidningarna utgjorde andock inte de
enda”pedagogiska” killorna som skulle vig-
leda kvinnorna att bli béttre sociala varel-
ser. Aven etikettbckerna frin den tiden upp-
visade samma typ av diskurs. I en avdessa
uppférandemanualer hivdade den manlige
forfattaren Caron att han vinder sig till den
sota och snilla kvinnan medan han uteslu-
ter bland annat den larda, avundsjuka och
depraverade kvinnan. Larda kvinnor skapa-
de oreda i samhéllsordningen da de kunde
Overta den vetenskapliga doménen, som ar
tillskriven ménnen. Under sadana férhallan-
den aterstod det fér kvinnan att vara trevlig
och angenim, vilket kan astadkommas med
hjilp av en “riktig” klidsel. Aven i etikett-
bocker med kvinnliga forfattare kan vi lasa
att kvinnor ska vara ”kérleksfulla, rena och
fria fran passion”. Hir beréms kvinnan som
inte f6ljer modets nycker eftersom att inte
gora det ses som ett tecken pa fornuft och
god smak. An en ging servi hur kvinnors per-
sonlighet ssmmankopplas med kldder. Hon
ska antingen f6lja modet och darmed gyn-
na den inhemska modeindustrin eller ocksa
undvika dess nyckfulla natur. I det hir sam-
manhanget ar det Andé lagligt att stilla sig
fragan om det stélldes nagra liknande krav
pa méannen.

Ménnens roll var inte mindre kravande nir
det giller mode. Aven de var tvungna att k1
sigienlighet med tidens mode. Modetidning-
ar fran 1700- och 18o0o-talen inneho6ll manli-
ga modeplanscher och adresser till de buti-
ker dir de olika plaggen saldes. Skillnaden
lag dockiden beteendemassiga skyldighet-
en som alades kvinnorna men inte ménnen.
Detvarjust kvinnorna som férvintades vara
goda konsumenter i harmoni med en utét
tilltalande apparans. I slutindan fungerade
mode i tidskrifter och uppférandemanualer
som ett verktyg for att odla kvinnors menta-
la sjalvdisciplin. Detta ansags fordelaktigt i
tre avseenden: for kvinnorna sjilva, for sam-
hillet och f6r handeln.
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Journal des dames et des modes,
8 aolit 1801

Modetidningar och etikettbocker utgor
dock ingen isolerad foreteelse utan reflek-
terar i allra hogsta grad sin samtid och de
tankar och seder som praglade den.

SAMTIDA
BETRAKTELSER
Den franske filosofen Rousseau uttryck-
te sin avsky for lyxen i samhillet eftersom
han dels ansag den skapa missférhéllanden
manniskor emellan och dels betraktade den

som ett materiellt hinder for att uppna ge-
menskap med naturen. I slutdndan vigrade
han till och med att bira peruk och strum-
por som var den manliga uniformens kén-
netecken under ryoo-talet. Men Rousseau
hade dven skarpa synpunkter om kvinnan.
Enligt honom hade kvinnor och mén, av na-
turliga skél, olika temperament och kunde
darforinte ha samma utbildning. Med tanke
pé kvinnans naturliga svaghet och passivi-
tet ville han vidare foreskriva henne s6m-
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nads-, broderi- och spetsarbete. Givet hennes
mentala och allmdnna fysiska fibless var
kladbranschen den enda som aterstod for
henne. Ocksa en annan 1700-talsbetrakta-
re, Mercier, sag kladindustrin som ett sétt
for kvinnan att halla sig undan prostitution.
Det fanns liksom inga mellanvagar betraf-
fande kvinnans val i livet; antingen riskera-
de hon att sélja sin kropp eller sd kunde hon
undgi detta fatala 6de genom att dgna sig at
kladtillverkning.

Den mediala diskursen under det sena
1700-talet och borjan av 18oo-talet skapade
en bild avden ideala kvinnan: hon ar vinlig

Denna artikel utgor en del av en storre studie.
Studien har kunnat genomforas tack vare den
generosa donationen av Ake Wibergs stiftelse.

14

Journal des dames et des modes,
10 janvier 1802

och alskviard och forstar sig enbart pé littera-
tur och konst. Textrepresentationer av kvin-
nor i modetidningar, etikettbécker och hos
samtidiga betraktare bidrog till konstruktio-
nen av en kvinnlighet som var féorbunden med
mode som materiell kultur. Kvinnans uppgift
bestod i att vara behaglig och angenim for
sin omgivning, ndgot som skulle aterspeglas
ikladvalet. Mode, i sin tidiga etablering som
betydelsefull fransk industri, anvindes som
ett verktyg for att odla en homogent behag-
lig och mentalt disciplinerad kvinna. Detta i
sin tur sadde frona till modet som en femini-
serad kulturell ekonomi.

Paula von Wachenfeldt &r professori
modevetenskap vid Stockholms universitet.
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SVERIGES
AMBASSADOR SOM
LYXKOMMISSIONAR
[1/00-TALETS PARIS

JOHANNA
ILMAKUNNAS

I 1700-talets Europa var Paris huvudstaden f6r mode
och 1lyx dédr kungligheter, aristokrater och formdégen
bourgeoisie shoppade i butiker som befann sig pa
samma kvarter ddr lyxmédrken idag har sina afférer.
For kungligheter i det tidigmoderna Europa var 1lyx och
imponerande Overdad viktiga maktmedel och symboler.
Johanna Ilmakunnas skriver.
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DIPLOMATERS ROLL |
KUNGLIGHETERS
LYXKONSUMTION

I r700-talets varld av konglomeratstater, skif-
tande maktbalans, bestandiga krig och grian-
ser som ritades om efter varje fredsavtal var
Sverige en stark maktfaktor i Ostersjoregi-
onen. Pa grund av de tita diplomatiska for-
bindelserna mellan Sverige och Frankrike
var Frankrike ett naturligt val nir det gill-
de att skaffa lyxvaror. Dértill ansags franska
konstnarers och hantverkares arbeten hélla
hogre kvalitet dn svenska méstares.

Genom att bestélla franska lyxvaror sdsom
malningar och kldder till det svenska kunga-
huset forstiarktes de diplomatiska forbindel-
serna mellan Sverige och Frankrike ytterliga-
re. Diplomaterna spelade en betydande roll
vid ink6p och distribution av lyxvaror. Det var
enviktig del avderas arbete och deras plik-
ter mot sitt land och sin kung. Sindebuden
var en sorts lyxkommissionirer, deras goda
smak och kontakter inom den franska aristo-
kratin garanterade kvaliteten pa de bestillda
varorna och konstféremélen. Aven om fors-
karnairegel har forknippat konsumtion och
shopping med fritid, farvi har en annan bild:
shopping och olika lyxinkop var visentliga in-
slagidiplomaternas arbete och i representa-
tionen av sitt land.

KRONPRINSENS
BROLLOPSDRAKT
I juni 1766 mottog det svenska sdndebudet,
och senare ambassadoren i Paris, greve Gus-
tav Philip Creutz (1731-1784) ett brev fran
kronprins Gustaf (1746-1792) — den blivande
Gustaf lll - dir denne med Creutz hjilp sade
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sig vilja bestélla en driakt med accessoarer.
Drikten borde f6lja den franska modellen,
alafrancaise, och prinsen amnade bira den
nir haninovember 1766 skulle gifta sig med
den danska prinsessan Sofia Magdalena
(1746-1813). Giftermalet hade beslutats redan
di bada parterna var smé barn. Detta hade
storpolitiska syften som skulle anda de langa
fientligheterna mellan Sverige och Danmark.
Det arvalkiant att furstegifterméal var politis-
ka och dynastiska langt in pa andra hélften
av 1goo-talet, men dven brollopsparets kla-
dedrikt liksom alla dit hérande ceremonier
hade storpolitisk betydelse.

Kronprinsen ville ocksa bestélla en mor-
gonrock, en nattmdssa och ett par tofflor.
Han 6nskade att alla modeller skulle basera
sig pa de driakter som den framlidne franske
kronprinsen eller Dauphin hade burit vid sina
brollop 1745 respektive 1747. Inkopslistan in-
kluderade dven tyg till tre drikter som skulle
sys upp i Stockholm, spetsar och strassdeko-
rerade skospannen, allt skulle f6lja det senas-
te modet. Prinsen beskrev detaljerat vilka ma-
terial han 6nskade och nimnde explicit hur
mycket bestillningen hogst fick kosta.

Creutz, som i Paris var kiand for sin ele-
gans, bildning och goda smak, vidtog atgar-
der foratt bestélla de elegantaste drakterna
till kronprinsen. Det var dock ont om tid att
gora bestillningarna eftersom prinsens brev
hade blivit fordrojt pa viagen fran Stockholm
till Paris. Ett annat bekymmer var att prin-
sen hade glomt att skicka sina matt till Cre-
utz. Men Creutz 16ste problemet genom att
anvianda matten for en smal yngling nir han
bestillde drikterna. Trots kronprinsens de-
taljerade instruktioner tvekade inte Creutz
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Molnen drar sig undan for solstralarna. Detalj ur
broderiet pa prins Gustafs bréllopsdrikt. Foto:
Livrustkammaren, Stockholm.

Prins Gustafs, den blivande Gustav
ILs, fransktillverkade bréllopsdrakt
fran 1766. Svenska sandebudet i
Paris, greve Gustav Philip Creutz
organiserade bestéllningen pa
drakten i silvertyg, paljetter och
guldtrad. Foto: Livrustkammaren,
Stockholm.
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att avvika fran dem for att bestélla annu ele-
gantare och mer moderiktiga tyg, broderi-
er och monster. Creutz skrev till prins Gus-
tafatt silver med gulddekorationerlampade
sig for en raffinerad dréikt oberoende av ars-
tid. Han foreslog éven att Argentan-spetsar-
na som prinsen 6nskat sig skulle bytas ut mot
spetsar fran Alencon, eftersom Creutz ansig
att de senare varvackrare, konstnérligare och
mer pa modet.

I augusti 1766 meddelade Creutz kronprin-
sen att driakterna han bestallt hade skickats
till Sverige. Creutz skrev ocksa att brollops-
drikten kanske var den vackraste som ndgon-
sin tillverkats och forsidkrade att den foljde
det senaste modet och varytterst elegant. De
parisiska firmorna Le Roux och La Salle leve-
rerade silvermoirétyget och broderierna till
drikten for en kostnad pa 6ver 12 ooo livres,
betydligt mer dnvad prinsen vid bestéllningen
hade instruerat att drikten hogst fick kosta.
Creutz forsikrade att priset var lagt med tan-
ke pa den hoga kvaliteten och med tanke pa
att fyrtio personer hade arbetat dygnet runt
for att fa driakten klari tid. Han skrev ocksa
att den brollopsdrikt som den danske kung-
en bestillt fran Paris inte alls var lika elegant,
trots att den var dyrare. Den danske kungen
Kristian VIl (1749-1808), brortill prins Gustafs
blivande maka Sofia Magdalena, gifte sig Aven
haninovember 1766 och hade bestillt en lik-
nande drékt som den svenska kronprinsen.

KLADER SOM
POLITISKT MAKTMEDEL
Under tidigmodern tid uppfattades kladsel
och utseende i samhéllen och vid hoven som
en komponent i maktférhallandena mellan
stater och hérskare. Darfor spelade klader
en viktig roll dven for diplomatiska forbin-
delser. Klddseln var ett centralt inslag i eti-
kett och hovlighetskultur, siledes var den
oerhort betydelsefull dé aristokratin ville
markera sitt avstand fran ladgadeln och re-
genten fran sina undersétar. Fran 16oo-talet
fram till franska revolutionen hade det fran-
ska hovet en stor betydelse for uppkomsten

18

av nya modestrOmningar som spreds over
hela Europa, och vid mitten av r7oo-talet var
ménnens utstyrslar ofta lyxigare an kvinnor-
nas kladsel. Vilken betydelse det franska mo-
det och en moderiktig klddsel hade framgér
tydligt av Creutz brev till kronprinsen. Cre-
utz sparade ingen moda for att ta reda pa hur
den franske Dauphin hade varit kladd vid
sina brollop tva decennier tidigare. I fraga
om ceremoniella driktervar modets vixling-
ar anda inte sirdeles snabba, darfér var den
framlidne franske Dauphines drikter fran
1745 och 1747 fortfarande passande forebil-
der for den svenske kronprinsens brollops-
driakt 1766. Men Creutz framhévde sarskilt
att drikten f6ljde det senaste modet.

I hovens och ancien régimes virld sym-
boliserade och representerade kronprins
Gustafs brollopdrakt hans personliga egen-
skaper. Annu viktigare var dock att den sil-
verskimrande drékten, tillskuren enligt ett
monster for en fransk modedrikt, d&ven sym-
boliserade det svenska riket som en modern
europeisk stat. De rikliga broderierna utfor-
damed paljetter samt guld- och silvertrad pa
rocken och visten avbildar solen som skym-
tar bakom bortglidande moln; dessa sym-
boliserar bide Sveriges maktpolitiska stall-
ning och kronprinsen, den blivande kungen.

Vid vigselceremonin i Stockholms slott i
november 1766 dskadliggjorde prinsens ele-
ganta och broderade brollopsdrakt Sveriges
maktpolitiska inflytande fér de nérvarande.
I Paris synliggjorde man dven med hjilp av
drakten Sveriges status bland de europeis-
ka stormakterna. Creutz stdllde ut drikten
pa svenska ambassaden innan den skicka-
des till Stockholm och Paris societet, inklu-
sive inflytelserika ministrar sdsom Frank-
rikes utrikesminister, hertig de Choiseuil,
bestkte Creutz pa ambassaden for att be-
skada brollopsdriakten som blivit berémd
i Paris. Saledes blandade Creutz rollerna
som hogaktad diplomat och emissarie for
sitt land med funktionen som lyxkommissi-
onér som personligen shoppade for sin kung
och sitt fosterland.
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Franska kronprinsens brollopsdrakt
fran 1745 anvindes som forebild

till prins Gustafs brollopsklader.
Charles-Nicolas Cochins gravyr

Over vigselceremonin av Frankrikes
Dauphin Louis och Spaniens infanta
Marie-Thérése i Versailles 1745. Foto:
Bibliotheéque nationale de France.
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Vad kan gamla klader
och fotografier beratta

om sekelskiftets
badortsliv pa Aland?

........................................................................................

seesseeseendt  heeeeeeeeeny

HANNA DAHLBLOM

..........................

........................................................................................

Badhusepoken inleddes pa Aland 1889 i samband med
att Mariehamn etablerades som badort, vilket kom att
ha stor betydelse for staden. Turismen 6kade, hotell
och badinrdttningar byggdes, butiker Oppnades,
parker skapades och ekonomin vixte. Instrommande
badhusturister hidmtade ocksd med sig nya klddmoden.
Hanna Dahlblom skriver om badhusmodet.
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I min pro-gradu avhandling i nordisk historia, Praktisk eller mo-
deriktig? En studie av driktbruk och modemedvetenhet pa Aland
under Badhusepoken 1889-1914, hade jag f6ljande riktlinjer som
grund for min undersokning om hurdana kldder som bars pa
Aland kring sekelskiftet 18oo-1900. Jag ville ta reda pa vilka
mainniskor som var aktiva i badortslivet och hur de kladde sig,
om turister och lokalbefolkning umgicks med varandra och hur
modeinfluenser spreds. Som killmaterial anvinde jag mig av be-
varade driikter i Alands Museums samlingar samt fotografier
fran badorten i Mariehamn dir jag kunde se vilka som deltog i
nojeslivet och hurdana klédder de bar. Genom att jamf6ra de be-
varade drékterna, kldderna pa fotografierna och kldader i mo-
detidningar kunde jag se vilka kldder som var moderiktiga och
vilka som inte var det, samt hur kldderna kunde anpassas for att
vara mer praktiska dn vad modeidealen tillat.

21



Drikt K24324 fran Alands Museums samlingar, (foto t.v Alands Museum, t.h Hanna Dahlblom) - Drikten
har burits kring sekelskiftet 1800-1900. Driktens stilistiska drag stimmer vil 6verens med de modeideal
som finns under 1890-talet: puffiga Armar och breda axlar, en smal midja och en A-linjeformad kjol som
ar platt fram men har vidd baktill. Dessa stilistiska drag bidrar tillsammans till att fa midjan att se smal
ut. Sirskilt de s kallade firbogsirmarna dr nigot som ér ytterst karaktiristiskt for artiondet. (Se skiss
ur modetidningen Freja arg. XXII: nr 8 (1894)). Genom att studera drikten i detalj kan man se flickar och
andringar som berattar om plaggets och birarens historia.
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K22743 blagrén tvadelad drikt i halvylletyg, Finstrom (Alands museums samlingar) samt
ett urklipp ur modetidningen Freja drg. XI: nr 19 (1883). Har syns skillnaden mellan en
verklig drikt (och birares kroppsform) och en tecknad idealbild.
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BEVARADE
KLADER SOM
FORSKNINGSMATERIAL

Klader och foremal berittar mycket om bararen och sam-
hillet. Genom att studera kldder kan vi se hur ménniskan
paverkat kldderna men éven hur kldderna paverkat manni-
skan.Vikan ldra oss om ménniskans vardag men dven om so-
ciala hierarkier, praktiker, relationer, normer och identiteter
samt om politisk och ekonomisk paverkan pa dessa. Klader
kan dven anvidndas som forskningsmaterial for att bland an-
nat fylla luckoriandra kéllmaterial, som for att illustrera pa
ett pastdende eller for att belysa nagot eller ndgon som inte
syns i skriftliga kallor. Klader skiljer sig fran andra féremal
eftersom de haft en direkt relation till personen och krop-
pen som burit dem: plagget har tillverkats och formats efter
bararen och paverkats avanvindning och férvaring. Klader-
na kan ha sytts om for att anpassas till Andrande modeide-
al men dven till en kropp. Spar avanvandning genom flackar
eller slitage berattar &ven om klddernas och bararens livs-
tid. Kladernas syfte harvarit att skydda kroppen men estetik
och kulturella normer har 4ven paverkat plaggens utseende.
Dessutom har tillverkning och material paverkats av kost-
nad och utbud och séledes bararens socioekonomiska sta-
tus. Kldder kan dven vara konstruerade for att framhiva eller
doélja bararens kropp och identitet samt for att uttrycka so-
ciala och politiska stillningstaganden.

Ett problem med att anvinda kldder som forskningsmate-
rial ar fragan om hur representativa de bevarade drikterna
ar.Iarkiveller museer kan kldder ha samlats in avarkivet el-
ler museet sjilva enligt deras inriktning och virderingar eller
ha donerats av en privatperson vars egna tankar och varde-
ringar paverkat vad som ska doneras och sparas for framti-
den.Ideflestafall ar de klader som bevarats eller samlats in
de plagg som ar hela, rena, speciellt estetiska eller kopplade
till en speciell person, hogtid eller hindelse, sisom dop eller
broéllop. I forskning med kldder som kédllmaterial kan detta
saledesvara ett problem eftersom de bevarade kliderna kan-
ske inte speglar det vardagliga livet eller den ”vanliga” ménn-
iskan utan ar kopplade till nagot speciellt eller dyrbart, ofta
inom de hogre samhéllsskikten. Hir dr det alltsd inte bara en
fraga om vad som bevarats utan dven vems historia som syns
ochvems som utelimnats i samlingarna ellerien utstillning.
Om baravirdefulla, vackra och rena plagg bevaras och stills
ut harisafall de smutsiga, sondriga eller mindre virda plag-
gen och deras barare utelimnats fran historien.
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Urklipp ur fotografi AMF-63925 (Alands museum). Kvinnorna i 6vre raden av fotografiet 4r
troligtvis uppasserskor, en avdem bér sjomansdrikt. I vinstra delen av bilden sitter bland annat
kvinnor i ljusa blusar med flugor. Har kan &ven ses olika slags puffarmar pa drakterna.

BADHUSEPOKEN
PA ALAND
Den sé kallade badhusepoken i Mariehamn utspelade sig un-
der den tid da Aland och Finland tillhérde Ryssland. Befolk-
ningen bestod under denna tid till storsta delen av bonder
och fiskare men dven av hantverkare, sjoméan och tjanstefolk.
En liten del av befolkningen horde till hogre sociala skikt,
bland annat prister, borgare, tjanstemin, skeppare och re-
dare. Ett mellanskikt avbefolkningen bestod avbland annat
lotsar, tullmén och skollirare. De hogre uppsatta personerna
i Mariehamn, sdrskilt med koppling till badinréttningen, var
oftainflyttade fran fasta Finland, Sverige eller Ryssland. Ma-
riehamn grundades &r 1861. Vid denna tid sokte sig fa turis-
ter till Aland eftersom det varken fanns &vernattnings- eller
néjesmojligheter och de turister som besokte Aland gjorde
det framst for att utforska ruinerna efter Bomarsunds fast-
ning. Efter att Mariehamn etablerades som en badort 1889
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okade turismen till Aland rejlt, vilket dven ledde till en ut-
veckling av stadens infrastruktur, sisom anlaggning av hotell
och badinrittningar, butiker, parker och andra utrymmen
for kultur- och sociala tillstdllningar. Turismen bidrog édven
med manga nya jobbmojligheter vid de olika inrattningar-
na samt 6kade inkomster for butiker och handlare, gdsthem
och privatpersoner.

Badhusperioden i Mariehamn liknade mycket societets-
livet i andra badorter i Europa som uppkom under 18oo-ta-
let, men i ndgot mindre skala. Gisterna besokte badorterna
for att badaieller dricka avdet hilsosamma vattnet och ta
del av den friska luften. Syftet kunde vara att kurera sig och
bota sjukdomar eller att ta del av nojeslivet, vilket var en stor
del avbadkulturen. Till ngjeslivet horde god mat och dryck,
musik, teater och dans samt shopping och umgénge. Bador-
terna blev en scen dir varor, idéer och sociala kontakter ut-
vaxlades, societeten visade upp sig, konstnarer eller musiker
sOkte inspiration och gister beblandade sig med folkiandra
klasser. For de hogre klasserna blevresan till badorterna ock-
s ett sitt att visa att man hade rad att 4gna tid och pengar
till att resa for nojes skull. Till klientelet pa den 4ldindska ba-
dorten horde storsta delen till den 6vre medelklassen och
kom framst fran Sverige och Finland, men dven ryska officers-
familjer besokte badorten kring sekelskiftet. De flesta badgis-
terna besokte badorten for néjes skull, inte for hilsans, och
mycket vikt lades vid sociala tillstéllningar sdsom utflykter
och fester. De géster fran lagre samhaillsklasser som besokte
badinrittningarna gjorde det for hdlsans skull och hade kan-
skeinte rad ellertid att delta i de sociala sammanhangen. Bad-
husorternas glanstid kan ses som ett slut pa det som kallas /a
belle epoque, sekelskiftets glansdagar, och som kulminerade
vid forsta virldskrigets utbrott 1914, dven pa Aland.
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Urklipp ur fotografi AMF-54525 (Alands museum), Badanstalten pa utflykt till Lembéte kapells
ruiner, fore 1900-talet". Damerna bar blus och vida kjolar med balte i midjan, blusdrmarna ar posiga
upptill, sa kallade farbogsarmar. Kjolarna ar sniva i midjan, rundade 6ver hofterna och vida nedtill.

Modet kan dateras till 1890-talets slut.

DRAKTSTUDIERNA BELYSER TURISTERS
MODEINFLY TANDE UNDER SEKELSKIFTET
Under18oo-talet speglades synen pa identitet och social sta-
tus genom kldderna. Till exempel kopplades femininitet till
det privata livet och maskulinitet till det publika arbetsli-
vet. Kladerna kunde signalera detta genom dekorativa och
restriktiva plagg for kvinnor och mer praktiska och stilrena
plagg for méin, sdsom enkla och funktionella men stiliga kos-
tymer. Bland de hogre klasserna blev det dessutom allt vik-
tigare att signalera att man hade rad att konsumera och inte
beho6vde arbeta med kroppen, till exempel genom att biara
eleganta kldader i ljusa, tunna eller skora material som inte
lampade sig for arbete. For kvinnorna manifesterades detta
i korsetter, vida kjolar och svarknéppta blusar, féor mannen
till exempel genom blanka skor och vita skjortkragar. Denna
sorts moderiktiga och opraktiska klddsel (ljusa och tunna ty-
ger, mycket dekorationer och skira spetsdetaljer, dekorativa
hattar eller plagg med hart snord midja, kjolari ménga lager
eller turnyr som inskranker pa rorligheten) kan kallas iogon-
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fallande konsumtion eller elegans, och stélls
imin avhandling i motsats till ordet praktisk
kladsel. Som praktisk klddsel kan raknas tyg
igrovre eller hallbarare material, sdsomylle
eller bomullstyger, drikter som inte ir sa
sniva att de hindrar rorelse eller maste baras
med till exempel en hart snord korsett eller
manga lager av kjolar, samt drikter som inte
har mycket dekorationeridyrbara material.
De 6vre klassernas praktiska kladsel amnad
for specifika &ndamal sdsom ridning, cyk-
ling, jakt eller andra sporter kan & andra si-
dan riaknas tilliogonfallande konsumtion da
denvisade upp att bararen hade tid och rad
med fritidsaktiviteter och specifika kldder
for dessa.

I de studerade fotografierna syns dessa
moderiktiga och eleganta ideal tydligt. De
flesta badgasterna verkar ha klitt sig i mo-
deriktiga och eleganta kldder som skulle visa
upp deras status vid sociala tillstiallningar.
Detta bekréftas dven av samtida litteratur
som beskriver badgister i ljusa kjolar, fra-
sigt siden, vackra driakter och parasoll samt
herrarihoga hattar och kostym. I de fotogra-
fier som ar tagna vid utflykter ser drékterna
ut att vara lite mer praktiska, till exempel i
morka tyger eller mindre utsmyckade, men
harfortfarande en klart moderiktig stil. Det
arlogiskt att de drikter som burits vid utflyk-
terbehovt vara sapass praktiska att det skul-
le gé att rora sig i dem. [ vissa bilder finns det
aven drakter som varit specifikt anpassade
for exempelvis cykling eller promenader, vil-
ket tyder pa att bararna haft rad och tid att
skafta klader for specifika fritidsaktiviteter. I
dessa fall ar praktiskheten snarare en symbol
for moderiktighet och konsumtion och foratt
badortsgésterna var av hogre samhillsklass.
Det artydligt att de som poserar pa fotografi-
erna harvarit medvetna om att de kommer att
ses avandra manniskor och velat visa upp sig
pabild. Driakternas birare har foljt radande
modeideal och har mycket mer utsmyckade
drakter an de som bevarats i museisamlingar-
na. Enligt tidningsartiklar verkar de flesta av
turisterna tillhora en 6vre medelklass och lo-
kalabadgaster namns inte. I vissa fotografier
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syns daven kvinnorienklare driakter och som
bar huvuddukar eller forklédden, vilket tyder
pa att de tillhort allmogen eller personalen,
alltsa lokalbefolkningen. Hir ar praktisk-
heten istillet en nodvandighet for vardags-
livet snarare dn en symbol for moderiktighet.
I fotografierna syns klasstillhorighet utover
kladval ocksé genom vad personerna pa bild-
en gor. Till exempel finns fotografier dir gis-
ter dricker kaffe med punsch, som var nagot
som serverades endast till de hogre klasser-
na. Utflykterna och resten av nojeslivet pa ba-
dorten var dven négot som endast de badgas-
ter som hade det béttre stéllt hade tid och
rdd med. De dldnningar som besékte bador-
ten gjorde det framst f6r sin hilsas skull och
inte for nGjets sdsom majoriteten av turister-
na gjorde. I de fotografier dar lokalbefolk-
ning dr med ar det frimst personal, sdsom
uppasserskor, baderskor eller lotsar som av-
bildas, vilket syns genom att de bar uniform
eller arbetskladsel.

Drikterna frdn museisamlingarna som
jag studerade i min avhandling varierade
mycket i bade tid, samhéllsklass, material
och moderiktighet. De flesta var vardags-
drikter i ylle- eller halvylletyg, bade kopt
och hemvivt, i morkare farger som var mer
praktiskt att bara till skillnad mot de mo-
deriktiga ljusa och skira tygerna. Manga av
driakterna hade likheter med rddande eller
lite foraldrade modeideal, men var anpassa-
de till att vara mer praktiska och mdjliga att
rora sig i till skillnad fran modeidealen som
visades i modetidningarna dér kldderna var
opraktiska och dterhdllsamma. Ingen avde
bevarade drakterna har heller sa mycket ut-
smyckning att det skulle klassas som oprak-
tiskt, aven om nagra avdrikterna sikert inte
burits vid arbete med kroppen. Klasstillho-
righet kan i en viss grad ses i kldderna och
kan kopplas till varifran bararen kom eller
var denne bodde, eftersom olika kommuner
ofta sysslade med olika naringar och séledes
hade olika inkomster, livsstilar och mojlig-
heter till konsumtion. De plagg som burits i
merisolerade omraden har fa eller inga mo-
deriktiga drag eftersom modeinfluenserna
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spridits langsammare dit eller sa har béra-
ren inte haft rad, tid eller mojlighet att fol-
jamodeidealen. De drakter som avbildades
imodetidningarna var ett ideal fér kvinnor
ur hogre samhallsklasser med mojlighet att
konsumera drékter och accessoareridyrba-
ramaterial och avbildades dessutom pa teck-
nade fiktiva kroppar med onaturligt smala
och snérda midjor som inte var verklighets-
trogna ellerbehdvde anpassas efter bararens
kropp, livoch dagliga sysslor. Séledes dr det
forklarligt att personer med begrinsade re-
surser eller sysslor som kriavde kroppsarbe-
te inte kunde f6lja modeidealen till fullo utan
behdvde anpassa sig efter det egna livets krav.
De flesta avde bevarade drikterna fran sekel-
skiftet &r dock mer moderiktiga 4n de dldre
driakterna, men det ar svart att faststilla om
det beror pa att modeinfluenser har spridit
sig fran turisterna eller att turisterna bidragit
till en battre lokal ekonomi och en 6kad ser-
viceindustri vilket mojliggjort en 6kad mode-
konsumtion. Troligtvis 4r det en blandning av
bada faktorer. Utvecklingen av staden Marie-
hamn, tack vare turisterna, ledde dven till att
lokalbefolkningen hade platser att socialise-
raochvisaupp sig pa, vilket kanske kravde en
annan slags modemedvetenhet och klédsel
an forut. Den 6kade emigrationen till Sverige,

Ryssland och Amerika fran 188o-talet pa
grund av befolknings6kning och de brevoch
gavor (pengar, accessoarer eller tyger) som
skickades avdem som flyttade till dem som
blev kvar ledde troligtvis ocksé till en 6kad
modespridning och -konsumtion.

Virt att namna ar att det i museisamlingar-
na finns kldder som dr mer moderiktiga, med
exempelvis manga spetsdetaljer som mera
liknar vissa av badgisternas drikter, men
dessa ar framst brollopskliader, dir driak-
terna har tillverkats for ett specifikt tillfal-
le dar bruden troligtvis klétt sig i det finaste
hon dger. Drikter med en klar proveniens till
att vara brudkldder valdes darfér bort i min
avhandling eftersom de inte gér att jimfoéra
med de drikter som de 6vre klasserna bar till
vardags fOr att visa att de inte arbetade med
kroppen och hade rad att konsumera med-
an de 4landska brudarna klidde sig i dessa
material vid ett enda tillfélle i sitt liv. Det kan
dven tankas finnas andra bevarade driakter
isamlingarna som skulle vara mer moderik-
tiga eller eleganta, men pa grund av urvals-
processen och tillgdngen till samlingarna var
det svart att hitta dessa.
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Dar fruntimmer blev
modedockor och man
blev sprattar:

Betty Berghs skradderi och
kappmagasin i Vasa kring

sekelskittet 1900

I slutet av 1800 talet tradde lagen om ndringsfrihet i
kraft i Storfurstendémet Finland. I lagen bestamdes att
alla medborgare, savidl mdn som kvinnor, fritt skulle fa
idka yrken och nidringar. De ndrmaste dren diarpa Oppnade
manga kvinnor egen affdr och startade andra verksamheter.
Sarskilt arbete med textiler var ett omrade didr kvinnors
foretagande fick utrymme. Anna Sundelin skriver om Betty
Bergh som grundade ett skriddderi i Vasa.
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ANNONSEN

Det finns manga tinkbara startpunkter for
denna berittelse. En mgjlighet dr den 8 ok-
tober 1881 di en annons dok upp i lokalpres-
sen i Vasa pa Finlands vistkust. Overst pa
forsta sidan i Wasa Tidning stod det ”Aver-
tissement”, och ndgon rad ner med lika stora
bokstaver ”Skradderi-Magasin”. P4 ett hov-
ligt satt informerades ldsarna om att det nu
fanns en ny aktor i staden, en person som
sade sig gora sitt yttersta for att si omsorgs-
fullt som mojligt fullfolja alla bestéllningar.
Annonsen var undertecknad B. Bergh.

Eller kanske hade berittelsen fatt sin bor-
jan redan aret innan, da lagen om néarings-
frihet tridde i kraft? Redan tidigare under
1800-talet hade bestimmelserna kring handel
luckrats upp en del, men detta var nddastoten
forde hardaregleringarna.”Hans Kejserliga
Majestits Nadiga Férordning om néringarne”
fran 4r 1879 innebar otaliga nya mojligheter:

Hwarje finsk medborgare, man eller gwin-
na, drberdttigad att, under de wilkor, som
hdrnedan stadgas, utofwa det eller de
naringsyrken, han eller hon for godt fin-
ner. Denna rdttighet omfattar sawal han-
dels-, fabriks- och handtwerksrirelse som
ock annan till forwarfeller forsorjning af-
sedd och med god sed forenlig rorelse eller
handtering i stad och d landet,...

Ytterligare en mojlig startpunkt kunde
vara 1852, det ar di Vasa brann. Efterbranden
flyttades staden till en ny plats med en dju-

pare och battre hamn och dirigenom 6kade
kontakterna till andra delar avvarlden. I slu-
tet avi8oo-talet sjod det ateruppbyggda Vasa
avnybyggaranda och entreprenorskap med-
an roken fran bade en bomullsfabrik och en
angkvarn spreds ut 6ver Stadsfjarden. Kan-
ske var det niringsfriheten i kombination
med kénslan for nya mgjligheter som ock-
s& lockade manga kvinnor att 6ppna eget i
staden? En av dessa var froken Betty Bergh.

EN EGEN AFFAR

Fréken Berghs hela formaga ligger dock
icke uti att géra fruntimmer till mode-
dockor, hon formar ock skapa sprdattar av
manfolk genom sitt skradderi.

Citatet ovan ir en beskrivning av Betty
Berghs verksamhet publicerad i Wasa Tid-
ninginforjulen 1890. Betty Bergh, eller Maria
Elisabeth som hon hette enligt kyrkboken,
kom ursprungligen fran Brahestad. Hon flyt-
tade till Vasa strax innan hon 6ppnade sitt
skradderi-magasin pa Sandégatan i centrum
av staden hosten 1881. Vivet endast lite om
hennes bakgrund och hur hon hade lart sig
att driva ett foretag. Hennes far, sjokaptenen
Jakob Bergh, hade détt till havs 1852 d& Bet-
tyvar endast nio &r gammal. Efter det fick fa-
miljen stod av sldktingar, avvilka en del var
sysselsatta inom handel. Mgjligen kan ndgon
avdessa handelsmén ha lart henne att sko6-
ta en egen verksamhet? Betty Bergh forblev
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ogift under storsta delen av livet och bar dér-
med ensam det fulla ansvaret for sitt skrad-
deri. Detta var inget ovanligt for tiden, aren
efter niringsfriheten 6ppnade manga kvin-
nor en egen affir eller startade annan verk-
samhet som ett sitt att forsorja sig. En stor
del av dessa foretag var kortvariga och av-
slutadesvid en konkurs eller da kvinnan gif-
te sig, men det fanns dven de somilikhet med
Betty Berghs skridderi kom att bli langvari-
ga. Tidigare studier avbland annat Kirsi Vai-
nio-Korhonen (2002) harvisat att textilrelate-
rat arbete var en vanlig vig in i féretagandet
f6r méanga kvinnor. Tygproduktion, somnad
och kladtillverkning var en del av kvinnors
hushallsansvar, och de sags darfor som na-
turligt laimpade att arbeta med tyger och kla-
der. Underslutet avi8oo-talet var skradderi
en sasongsbetonad verksamhet, daruppdra-
genvar som flest undervaren och hdsten. Av
den orsaken kombinerades tillverkningen av
kladervanligen med andra aktiviteter, sdsom
forsiljning av tyger och fardigsydda plagg.
Mangsidig verksamhet inom olika branscher
var enligt Vainio-Korhonen inte heller ovan-
ligt f6r de kvinnor som ville forsorja sig sjilva
efter naringsfrihetens intradande. Pa basen
avtidningsannonser kan vi se att Betty Bergh
inte enbart drev en skridderiverksamhet
utan dven tidvis tillhandaholl kost och logi.

NORMALPERSEDLAR
Tidningsannonsering blev allt vanligare un-
der 1800-talet i takt med att trycktekniken
blevbéttre och allt fler tidningar grundades.
Det vanligaste formatet for annonserna var
enkla radannonser utan bilder. Betty Bergh
gjorde reklam for sin verksamhet pa bade
finska och svenska i lokalpressen men ocksa
iovriga ilandet utkommande tidningar. In-
ledningsvis var annonserna undertecknade
endast med B. Bergh, senare med hela nam-
net Betty utskrivet. En orsak till detta kan ha
varit att hon forst ville dolja det faktum att
honvar kvinna. Tidigare studier har lyft fram
att samtiden ofta sag lite snett pa de forsta
kvinnliga foretagarna och att dessa ibland
motte fordomar. Kvinnans plats ansags all-
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mant vara i hemmet och foretagande sags
som en manlig syssla.

Det rika och varierande annonsmaterialet
geren brainsynidet utbud avvaror som Bet-
ty Bergh erbjod sina kunder. Efter att skrad-
deriet 6ppnats annonserade hon frimst om
Normalpersedlar av olika slag, det vill siga
plagg som horde till den sd kallade Jagaru-
niformen. Dessa yllekldder vann stor popu-
laritet i Europa under 188o-talet, som en f6ljd
av att den tyske professorn och naturalisten
Gustaf Jaeger gett ut sitt verk Die Normalklei-
dung als Gesundheitsschutz (1881). Enligt Ja-
egers filosofi var ylle narmast kroppen det
enda ritta for en god hélsa och ett gott hu-
mor. Han vinde sig ddrmed emot naturfib-
rer sasom bomull och silke, tygkvaliteter som
hade vunnit allt stérre popularitet i Finland
fran och med r700-talet. De ylleklader som
Betty Bergh sélde kom fran en annan kvinn-
lig foretagare, Aina Ekberg, med affiri cen-
trum av Helsingfors. Ekberg hade ensamritt
till forséljning och distribuering av Normal-
persedlari Finland och hon arbetade dven i
Ovrigt aktivt for att sprida information om
kladregimen och dess hélsoférdelar.

ETT BREDDAT UTBUD

1 Betty Berghs "Nya Skradderi”. Via
Hangé inkommet stort urval! Ofver 10o
olika sorter Tricoter och Kldden. Utlovan-
de elegant och omsorgsfullt arbete till mo-
derata priser, innesluter jag mig i mina
stdende kunders och en drad allmdnhets
valvilliga atanke. Omgang forfardigas
vid behovinom ett dygn hos Betty Bergh.

Da hajpen med Normalpersedlarna av-
klingat och Berghs kontakter 6kat i antal,
breddades hennes utbud kraftigt. Enligt den
ovan citerade annonsen, publicerad i Vasa-
bladet sommaren 1885, hade hon 6ver 100
olika slags tygertill salu. Senare tidningsan-
nonser visar pa en bred féorekomst av varor
tor kunderi olika aldrar. Bergh annonsera-
debland annat om 6verrockar och vattentita
regnkappor for herrar, sammetsmadssor och
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andra plagg for skolelever samt kappor, muf-
far, kragar och hattar for damer. Varorna hade
ett varierat ursprung. En del var avinhemsk
tillverkning, men mycket kom ocksé fran Sve-
rige, Frankrike, England, Tyskland, Osterri-
ke, Polen, Ryssland och USA. Samtidigt tog
skriadderiet kontinuerligt emot bestillning-
ar av olika slags klader och kom med tiden
att bli berémt for sin tillverkning av militér-
uniformer. Baserat pa annonserna kan man
ocksa se att en liten del av Berghs verksamhet
omfattade formedling avbegagnade klader.

DE OSYNLIGA?
Med nigra undantag lyser de kvinnliga f6-
retagarna med sin frdnvaro i den tidiga-
re forskningen om tiden kring sekelskiftet
1900. Orsakerna till detta &r manga, inte
minst att det ofta ar svart att f4 syn pa kvin-
norna i killorna. Kvinnornas verksamhet
var vanligen sméskalig och dokumentera-
des ddrmed inte, eller si sags den som en del
avmakens eller annan formyndares gebit. Pa
senare tid har dock intresset for det kvinn-

liga foretagandet vickts och nya studier ar
nu pa gang. I dessa betonas ofta det mang-
sidiga konsumtionslandskapet som radde i
Finland i slutet av 1800-talet samt den roll
som de kvinnliga foretagarna hade for ut-
vecklingen. Inte minst genom att, som i fal-
let med Betty Bergh, tillhandahalla ett brett
utbud av kldder och andra textilier.

Anna Sundelin 3r docent i konsumtionshistoria vid Abo
Akademi och vikarierar for tillfallet som universitetslektor.
Hennes pagaende forskning behandlar féretagsamma kvinnor
i Finland kring sekelskiftet 1900.

VIDARE LASNING

Vainio-Korhonen, Kirsi (2002).

Ruokaa, vaatteita hoivaa: naiset ja
yrittajyys paikallisena ja yleisend ilmiond
1700-luvulta nykypdivddn, SKS.
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Marimekko
och Polarn O.
Pyrets randiga
kladkollektioner
som exempel pa
nordiskt unisexmode

.................................................................................................

ANNA PARVIAINEN

T TR P PP

Under 1960-talet bOrjade jadmlikhetsideal sprida

sig och klddmarkena Marimekko och Polarn O. Pyret
bOrjade sdlja konsneutrala randiga klddesplagg.

Anna Parviainen skriver.
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I vastvirlden blev konfektionskldder vanliga kring 1960—
1970-talen och kladstilen gick mot det informella. Exempel-
vis vittnar den kritik modeikonen Jacqueline “Jackie” Kenne-
dy fick for sin dyra kladsmak om hur modet revolutionerats.
Ar1960 képte Kennedy bomullsklidnningar fran finska Ma-
rimekko (grundat 1951). I artikeln “Finnish Fashion for First
Lady” i en amerikansk dagstidning beskrevs de som pryd-
da med enkla rinder och i sprakande fiarger. I samma ar-
tikel observerar skribenten att kldnningarna, som beskrivs
som taltlika, nog skulle passa béttre fér avkoppling i hemmet
an vid representationstillstallningar. Marimekkokldderna
stod emellertid for det lite formanligare och mer tillgangli-
gabland kladerna i Kennedys garderob.
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Jacqueline Kennedys intresse for finska Ma-
rimekko bidrog till att foretagets forsaljning
okade internationellt. Kennedybeholl banden
till Marimekko och hon har till exempel foto-
graferatsiklidd en rodvitrandig tréja avbom-
ullstrikd med monstret 7asaraita (bild 1: Arki-
tektur- och designmuseet). Designern bakom
kollektionen, Annika Rimala (1936—2014,), hade
salt henne trojan pa 1970o-talet.

Tasaraita-kollektionen togs in 1968 och var
Marimekkos forsta kladkollektion som fran
borjan riktade sig till saval kvinnor som mén
och barn. Saledes foretradde den 1960- och
1970-talens kénsneutrala unisexmode. Aven
om Rimala i intervjuer understrék det ano-
nyma i sin designstil, 4&r monstret Tasaraita,
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som fortfarande ingariforetagets produktion,
mycket kdnt bland finlandarna. Det har till och
med kallats en del av det finska kulturarvet.

I min doktorsavhandling (2026) visade jag
pé kopplingar mellan finska 7asaraita och
randig trikd som Gunila Axén pa svenska Po-
larn O. Pyret designat (bild 2: Polarn O. Pyret).
Bakgrunden till Polarn O. Pyret var A.B. Nils
Adamssons Sjukvardsaffiar, som grundats
1909 och bland annat silde smabarnskla-
der av mirket Pyret. Ar 1974 anstiillde fore-
taget Katarina av Klintberg (f. 1941), forst som
marknadsdirektor och sedermera som VD,
och Axén som chefsdesigner inom kladform-
givning. Foretaget lanserades under namnet
Polarn O. Pyret.
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Kollektionerna 7asaraita respektive ran-
dig trikd marknadsfordes till savil vuxna som
barn, och de anvinds fortfarande inom pro-
duktionen. Vardera kollektionen var tvirran-
dig ochuppkallad efterjust rinderna. Vardera
bestod ocksa avett flertal plagg tillverkade av
bomull, och fannsi olika fargvarianter f6r oli-
ka sasonger. Fiargalternativen f6ljde trender-
naitiden. Till exempel harvitt kombinerats
med rott, blatt, gult, gront och brunt. Ame-
rikanskt inflytande kan skonjas i bada kol-
lektionerna. Annika Rimala hade inspirerats
avamerikansk collegeklddsel och av kollek-
tionsindustrin. Polarn O. Pyrets kollektioner,
kladkataloger och reklamannonser pryddes
av seriefiguren Musse Pigg, som foretaget be-
talade Disney royalties fér. Tanken med att
anvanda Musse Pigg var att fanga barns in-
tresse och f4 dem att vilja anvinda kldderna.

I en artikel for Journal of Design History
(2025) analyserade jag de idéer om unisex som
figurerativardera foretagets representatio-
ner av sina randiga kollektioner. I min forsk-
ning fokuserade jag bland annat pa Marimek-
kos annonser, broschyrer och klddkataloger.
Polarn O. Pyret publicerade pa 1970-talet
béde tidningsannonser och postorderkata-
loger. Katalogerna inkluderade foton, teck-
ningar och text. Saledes gav de information
om designideologin bakom kldderna och
kommunicerade olika betydelser som fore-
taget gavkladerna.

I min forskning har jag skrivit utforligare
om “unisexidéer”, som alltsa férutom i klad-
seln dven syntes i exempelvis tidens konsneu-
trala barnuppfostran. Av mina undersékning-
ar framgick det att ordet unisex inte anvindes
inagotdera foretagets material fran 1960- och
1970-talen. Daremot kommunicerades unisex-
idéertill exempel genom att klader omskrevs
konsneutralt som “for vuxna”, “f6r barn” el-
ler “for hela familjen” och genom att kliderna
pafotografierna flexibelt fick baras av perso-
ner avolika kon. Avkldderna framgick unisex-
idéertill exempeliatt konade farger som ljus-
blatt och ljusrott undvikits. Monstringen pa
de konsneutrala kldderna var minimalistisk,
exempelvis rander eller geometriska monster.

Bégge foretagen betonade i sin marknads-
foring att plaggen var praktiska och lattskot-
ta. Kravet pa att kliderna skulle vara lattskot-
ta kopplades exempelvis till hushallsarbete
—kladvard — nagot som ofta f6ll pa kvinnor.
Trikatyget hingde ocksa ihop med tvittma-
skinen, som blivit allt vanligare pa 1960-talet
och underlittade kladvarden. Trik& mark-
nadsfordes nidmligen som ett material som
tal regelbunden maskintvitt. I Polarn O. Py-
rets katalogeringick till och med instruktio-
ner for kladtvitt och flickborttagning.

I Marimekkos kataloger lag fokus pa fo-
tografier eller teckningar och det fanns mer
sparsamt med text, medan olika behovsom
upptickts skrevs ut mer detaljerat i textiPo-
larn O. Pyrets postorderkataloger. Till exem-
pel ndmndes att specifika plagg skulle fort-
satta produceras sa att man kunde skaffa
samma modell pa nytt. Det nordiska klima-
tet namndesikatalogerna och forslag gavs pa
kombination av klddernailager sa att plag-
gen kunde anvindas aret om. Plaggen produ-
cerades i olika storlekar for savil barn som
vuxna. Att barnkldder sadldes kontinuerligt
ochimanga storlekar gjorde att man kunde
vaxa upp isamma randiga kldder. Anvisning-
ar gavs ocksa for ateranvindning, till exem-
pel inom familjen, och klddernas langa livs-
langd betonades.

Marimekkos och Polarn O. Pyrets kollek-
tioner av randiga trikdplagg var samtidigt
ett tecken pa hur generationsskillnaderna
krympt. Redan 1968 marknadsfordes 7asa-
raita for barn, och kollektionen randig trika
som inledningsvis designats for barn bérja-
de tillverkas i vuxenstorlekar 1977.1 en an-
nons fran Polarn O. Pyret stod det att Ons-
kemalet om klader fér vuxna hade kommit
fran fordldrar som suktade efter liknande
praktiska och bekvima plagg som deras
barn hade. Att vuxna och barn var kliadda i
likadana unisexkldder pa fotografierna sig-
nalerade frigjord kladsel.

Utgangspunkten for Polarn O. Pyret var
barnkldader, men inom kladformgivningen
uppmarksammades sévil barnets behovsom
behoven hos den som skulle skéta barnet.
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Barns behov tillgodosags till exempel i att k1&-
derna skulle vara bekvima att ha pa sig och
passa ocksa for fysisk aktivitet, sdsom klétt-
ring. Kldddesignern Gunila Axén hade dess-
utom intervjuat daghemspersonal. Séledes
hade kldderna exempelvis lappar dar bar-
nens namn kunde skrivas, vilket gjorde det
lattare for personalen att identifiera plaggen.
Devuxna beaktades sirskilt vad gillde inkop
och kladvard. Postorderkatalogerna mark-
nadsfordes som ett enkelt sétt for upptagna
foraldrar att skaffa klader till barnen. VD:n
Katarina af Klintberg och designern Gunil-
la Axén satte fokus pa smabarnsforaldrar
och deras behov. Barnkldderna skulle vara
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lattskotta sa att deras fordldrar och sarskilt
mammorna skulle fa mer tid 6ver till annat.

De diskussioner om jamstélldhet och kon
som fordes pa 1960- och 1970-talen och pa-
verkade savil méan och kvinnor som barn,
framgar av Marimekkos och Polarn O. Pyrets
bildmaterial. Fotona pa kldderna signalera-
devem de var avsedda for. 7asaraita fotades
pa bade barn och vuxna i separata annon-
ser, men ocksa heteronormativa karnfamil-
jer figurerade pa fotografierna. I Polarn O.
Pyrets postorderkataloger avbildades ofta
en kvinna med barn, men i annonser i dags-
tidningar sags randig triké ocksa pa faders-
gestalter ensamma med barn. En faderskaps-
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lag stiftades 1974 1 Sverige som den forsta i
véarlden. Den finska faderskapslagen trad-
de i1 kraft ett ar senare, 1975. Den involve-
rade pappan i reklamannonserna vittnade
om ett alltmer jamstéllt fordldraskap. [ den
nordiska jamstdlldhetsdebatten pa 1960-
och 1970-talen dryftades savil kvinnors som
mains konsroller.

I den vasterldndska klddselns historia har
traditionell manskladsel och plagg som upp-
fattats som maskulina etablerat sig som kons-
neutrala kldder. P4 samma satt konstruera-
des unisexidéer oftare genom klidder som
antingen inte hade tydligt konade betydel-
ser eller som paminde om traditionella kla-
der fér man. Klanningen ddaremot har bevarat
sin karaktir av feminint kodat plagg.

Foren del avkladernaikollektionerna 7a-
saraita och randig trik& producerades lika-
s& konade betydelser. 7asaraitas langa och
korta klanningar framstélldes pa fotografi-
ernairegel som plagg for kvinnor och flickor.
[ arkivmaterialet hittas emellertid ocksé un-
dantag:ien dagstidningsannons Marimekko
lat publicera 1971 bars den ldnga klanning-
en aven man. [ tidskrifter och sarskilt i dam-
tidningar bar méan oftare 7asaraita-klanning-
ar. I texterna kallades 4nd4 inte plaggen som
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méannen bar for kldnningar, utan i stillet kun-
de de till exempel beskrivas som “langt natt-
linneitrikd”. Ordet kldnning anvindes bara
ndr plagget satt pa kvinnor och flickor. Po-
larn O. Pyrets kldnning avbildades pa flick-
oroch kvinnor, men i till exempel en annons
fran 1978 bar ocksa den maskulint kodade
Musse Pigg kldanning.

De tva kollektionerna visar att unisexidé-
er kunde prigla en kollektion, &ven om sjilva
ordet unisex inte anvindesivarken annonser
ellerikladkataloger pa1960- och 1970-talen.
Bigge foretagen dridag internationellt val-
kdnda och deras randiga kollektioner produ-
ceras fortfarande. Polarn O. Pyrets huvudfo-
kus ar fortfarande barnkldder och foretaget
betonar plaggens konsneutralitet genom att
de pa sin webbplats skriver om barn i stillet
for om flickor och pojkar. Marimekkos 7asa-
raita har fatt ytterligare lager avjamlikhetsas-
sociationer efter att foretaget under 2020-ta-
let varit en Helsingfors Pride-partner under
mottot (i ungefirlig 6versittning) “jamlikhe-
tens rander”.

Oversittning fran finska, Be Nordling.
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PhD Anna A. Parviainen forskar i klader och design vid
Helsingfors universitet. Hennes doktorsavhandling Unisex-
ideat Marimekon vuosien 19561979 vaatteiden visuaalisissa ja
tekstuaalisissa representaatioissa publicerades i januari 2026.
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Second hand i
konsumtions-
kulturen
och den cirkulara
ekonomin

LINDA TURUNEN

Second hand uppfattas ofta som hdllbart men kan i
praktiken leda till bade mer och mindre konsumtion.
Battre redskap behdvs inom forskningen fo6r att undersdka
omradet, skriver Linda Turunen.
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Ett besOk pé loppisar eller i second hand-affarer ger inblick
i finlindarnas kladskap. Det vimlar av savil forstklassiga
vintagefynd och nistan oanvinda plagg av kvalitetsmérken
som, och framst, stora mdngder snabbmode. Under de se-
naste aren har det i allt snabbare takt dykt upp nya aktorer
pé second hand-marknaden, bade i gatubilden och pa web-
ben. Det har &ven medfort stérre specialisering exempelvis
iutbudet av produkter och varuméarken men ocksa vad gil-
ler kundupplevelsen. Varor siljs efter sisong och aktualitet
och pa satt som drlatta for kunderna att orientera sig bland.
I affaren kan de till exempel delas in efter produktkatego-
ri eller méarkas med produkttaggar som gor dem léttare att
hittaienwebbaffir. Det har blivit enklare och mersocialt ac-
ceptabelt att kopa begagnat.

Tillvaxten pa second hand-marknaden sker emellertid inte
iettvakuum. En finlindare képerigenomsnitt 38 nya klades-
plagg om aret och 4ger omkring 300 plagg. Enligt en under-
sokning som Suomen Tekstiili & Muoti gjorde 2024 képer
finlandare kldder for i genomsnitt 730 euro om aret, vilket
antyder att priset per produkt dr 1agt. Aven globalt har pro-
duktionen och konsumtionen av klader 6kat avsevirt sam-
tidigt som antalet ganger ett plagg anvints minskat, enligt
FN:s miljoprogram.

Den stora méngden kldder parat med den laga anvand-
ningsgraden skapar forutsittningar for affirsmodeller sa-
som second hand, som bidrar till 6kad anvindning. Handel
med begagnade varor ses i regel som ett hallbart alternativ
till att kopa nytt. For en helhetsuppfattning kriavs emeller-
tid att aterhandelns roll f6r den cirkulidra ekonomin under-
soks ur olika perspektiv. Kan second hand-marknaden vara
16sningen pa utmaningarna med 6verproduktion och 6ver-
konsumtion eller bidrar den till det system som uppratthal-
ler konsumtionen? Vilken effekt har denna marknad pa var
konsumtionskultur?
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OLIKA AFFARSMODELLERS
FORDELAR OCH NACKDELAR
Inga exakta uppgifter finns att tillgd om se-
cond hand-marknadens faktiska omfattning,
eftersom en betydande del av all handel sker
direkt mellan konsumenter, det som kallas
konsument-till-konsument. Férbundet Finsk
Handel gjorde 2025 en uppskattning enligt
vilken konsumentmarknaden inom ater-
handel uppgar till ndstan 1,4 miljarder euro,
vilket daven inkluderar andra produktgrup-
per an kliader. Den 6vervildigande andelen
av handeln sker konsument-till-konsument.
Enligt en utredning hor Finland till virldsle-
darna inom second hand: 66 procent av fin-
landarna har képt begagnade varor under

det senaste aret.

Aven internationella rapporter prognosti-
cerar kraftig tillvixt for second hand-mark-
naden. Med tanke pa héllbarhet och ekono-
mins cirkularitet ar utvecklingen lovande,
eftersom klader som anvénts sillan kan
komma till anvindning igen och ett 6kat an-
tal anvindningstillfallen minskar produkter-
nas relativa miljoavtryck. De positiva miljo-
effekterna av second hand konkretiseras
sarskilt om en begagnad produkt ersitter
nyinkop och plagget anvénds flitigt. I opti-
mistiska framtidsscenarier skulle tillvaxten
inom second hand alltsa ha potential att bi-
dra till minskade produktionsvolymer, for-
utsatt att en del avdagens affarsverksamhet
ersitts med tjinster for att forlanga produk-
ters livsldngd.

Trots potentialen for den cirkulira eko-
nomin ar second hand-marknaden behaftad
med strukturella och produktrelaterade be-
gransningar. Kladesplagg som ldmpar sig for
ménga anvindare maste bade halla hog klass
ochvara tidlosa. Sarskilt den explosionsarta-
de 6kningen av ultrasnabbmode har lett till
att kladers lamplighet for aterhandel blivit
en troskelfraga: utan produkter som kan sét-
tas i omlopp eller fungerar fér dteranvand-
ning, formar inte second hand-marknaden
uppna sin potential att reducera produk-
tionsvolymerna eller framja den cirkuldra
ekonomin. Dessutom kampar manga fore-
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tag inom textilbranschen med att hitta 16n-
samma sitt att integrera tjanster for forlang-
ning av produkters livsldngd i sin verksamhet
sa att de kan sta sig i konkurrensen med de
linjara affirsmodellerna.

Undersokningar har hittills inte heller en-
tydigt pavisat att second hand-inkop syste-
matiskt skulle erséitta nyinkop. Tviartom kan
begagnade produkter pa grund av den snabb-
modeliknande logiken — forménliga priser
och kortvarig tillgang — och den bild av an-
svarsfullhet de forknippas med, leda till ex-
tra inkop vid sidan av nyinkopen.

Tillvixten inom second hand vittnar om
Okad cirkulation men inte direkt om 6kade
antal anvindningstillfallen for klddesplag-
gen. Sarskilt inom konsumenters handel sins-
emellan kan den som koper ett plagg snabbt
bli en siljare isin turifall produkten inte mot-
svarar forvantningarna och ingen returratt
géller.Isa fall uppstar forséljning och inkép
nar plagget gar fran en dgare till en annan
samtidigt som det kanske inte alls f6ljer na-
gon ny anvandning.

Sett till den cirkuldra ekonomin har de
servicemodeller som second hand-foreta-
gen skapat bidragit med savél smidighet som
tryggade kop- och siljprocesser liksom moj-
ligheten att returnera produkter. Det finns
flera olika affarsmodeller pa begagnatmark-
nadeniFinland. Medan den traditionella lop-
pismodellen ger konsumenten en kundupp-
levelse av garderobstyp och dr uppbyggd lite
som en skattjakt, pAminner de mer tjanste-
fierade second hand-boutiquerna om stim-
ningen i modeaffirer. De senare satsar pa sa-
val kuraterade varuméirkeskollektioner som
kategorisering av produkterna, enhetlig pris-
sittning och visuellt attraktiv skyltning. Aven
idigitala miljoervarierarverksamhetsmodel-
lerna fran konsumentdrivna plattformar till
mer typiska losningar for natbutiker dir f6-
retaget for kundens rikning bar ansvar for
marknadsforing och forséljning.

Tjanstefieringen har siankt troskeln att
kopa begagnat, gjort det lattare att aterfora
kladeriomloppet och samtidigt hojt prisni-
van pa begagnade produkter. Aven om be-
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gagnat iregel ir ett hallbarare alternativ dn
nyproduktion, aktualiseras fragan om hu-
ruvida de marknadsmetoder som tillimpas
inom second hand verkligen leder till stor-
re hallbarhet.

Tjanstefiering och marknadstillvaxt har
gjort att typiska praxis inom modebranschen
smugit sig in pa second hand-marknaden.
Taktisk prissdttning och dterkommande ra-
battkampanjer, skyltning av nyinkomna va-
ror och frekvent utbyte av framstillda varor
kan locka kunder till impulskép. Marknads-
foring kan forstarka dynamiken. Vissa se-
cond hand-foretag erbjuder betalning i form
av presentkort till affarer f6r nyproducerat,
vilket troligtvis 6kar snarare dn minskar kon-
sumtionen. Sett till foretagens ekonomiska
hallbarhet maste det emellertid observeras
att lonsamheten fér marknadsaktorer inom
second hand oftast forutsétter stora forsalj-
ningsvolymer. Vinstmarginalerna érvanligt-
vis lagre an for nyproducerade varor och ef-
tersom varje vara dr unik maste de hanteras
individuellt, till exempel vid prissittning,
granskning av skicket och férberedelserna
tor forsiljning. Foretagens lonsambhet ar sa-
ledes beroende avbade férsiljningsvolymer
och tillgang till aterférséljningsbara och att-
raktiva produkter. Med tanke p& 16nsamhe-
ten blir det n6dvéndigt att halla varor i cir-
kulation medan tjanster som skulle bidra till
battre nyttjandegrad eller livsldngd eller mer
allmint minska konsumtionen ofta hamnar
i skymundan.

SECOND HAND SOM VARDAGSVAL
OCH KONSUMTIONSKULTUR
Konsumenterna ar navet for den cirkula-
ra ekonomin. Second hand-marknaden ar
dubbelriktad: utan konsumenter som vill
gora sig av med sina kldder och kdpare som
accepterar begagnat, skulle det inte finnas
nagon second hand-marknad. De motiva-
tionsfaktorer som driver konsumtionen av
second hand har undersokts grundligt. De
som koper begagnade plagg motiveras ofta
av sadant som ekonomi, konsumtionskritik,
modeintresse eller lust till upplevelser. Van-

ligtvis motiveras beslutet att kopa begagnat
av en helhet av faktorer och enbart férméan-
liga priser eller associationer till ansvar
forklarar alltsa inte kopbeslutet, utan pre-
ferensen for second hand kan ocksé hand-
la om unika och individuella produkter eller
om shoppingupplevelsen.

Mode har pa senare tid blivit en allt kom-
plexare fraga. Att sélja och kopa second hand
kan isig ses som trendigt, men samtidigt har
trendiga forséljningsvaror blivit viktigare allt-
eftersom foretag satsat pa moderiktiga utbud.
Konsumenters satt att forhalla sig till begag-
nade klader kan analyseras enligt kategorier-
na mode respektive stil.

Pris- och trendmedvetna, modeintressera-
de konsumenter s6ker huvudsakligen klader
i nyskick eller nira nyskick eller plagg som
blivit moderiktiga pa nytt, och nyttjar ak-
tivt second hand-kanaler for att kunna rote-
ra sin egen garderob. Fér dem ar det vanligt
att snabbt och ofta sitta kladertillbakaiom-
lopp; plaggen dr inte nagot de féster sig vid
och de drinte sirskilt intresserade av produk-
ternas tidigare liv.  andra dnden av spektret
ses stilinriktade konsumenter som satsar pa
noggrant avvagda forvarv och sattervirde pa
savil unika fynd av hog klass som néjet med
jakten. Stilorienterade konsumenter ser pro-
dukter som investeringar att mana om. Darfor
arinkopen ofta 6vervigda och stilrena, vilket
gor cirkulationen avvarorna ldngsammare.

Enskilda produkters miljéavtryck har
ofta dominerat inom hallbarhetsforskning-
en. Second hand-marknaden bidrar emeller-
tid ocksa till konsumtionsmonstret rent all-
mant. Som fenomen betyder inte begagnat
perautomatik att konsumtionen minskar el-
ler att nyttjandegraden for plagg 6kar. Bero-
ende pa vem konsumenten ar kan enkelhe-
teniatt kdpa och silja second hand leda till
antingen intensivare cirkulation eller jakt pa
riktiga fynd.

Inom forskningen har det observerats att
second hand-férsiljning och kop kan forma
individens uppfattning om konsumtion. Till-
vixten pa second hand-marknaden kan an-
ses ha utmanat vad det betyder att nagot ar
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nytt: en produkt behover inte vara oanvind
utan definitionen av "nytt” har utvidgats till
att ocksd omfatta det som dr nytt fér en sjalv.
Begagnade produkter forknippas inte hel-
ler langre med fattigdom utan snarare vitt-
nar cirkulation om ansvarsfull konsumtion
och trendighet. Denna utveckling paverkas
ocksa av att klader pa second hand-markna-
den allt oftare drvéldigt lite anvanda och nés-
tan lika lattillgangliga som nya plagg. I un-
dersokningar har man ocksé observerat att
konsumenters attityder har férindrats nar
det géller Agande. Individen kan se sig sjilv
som en av flera 4gare, men inte n6dvandigt-
vis den sista, under ett plaggs livscykel. Det-
ta antyder ett mer vilvilligt forhallningssatt
till delningsekonomins modeller, sisom ut-
hyrning, och ér ett tecken pa omdefiniering
av agarskapet.

Att det blivit l4ttare att sdtta produktertill-
bakaicirkulation kan & andra sidan ha sankt
troskeln att kopa saval nytt som begagnat.
Second hand-marknadens tjanstefiering och
cirkulationscentrering kan uppratthalla lik-

nande konsumtionsmekanismer som snabb-
modet gor och till exempel uppmuntra till
snabba beslut pa grund av forménliga pri-
ser och kortvarig tillgang. I takt med mark-
nadstillvixten och det 6kande utbudet har
det emellertid ocksa skonjts en tendens till
mer Overlagda second hand-kop.

Pa sa sitt kan second hand samtidigt bade
utmana och forstarka konsumtionskultu-
ren. Aterhandeln kan utgéra ett alternativ
till snabbmode och frimja hogre nyttjande-
grad av klader men ocksa bygga p4d samma
logik av kontinuerlig omséttning, nyhetsbe-
hag och konsumtionsbegir som uppratthal-
ler 6verkonsumtionen. Second hand-mark-
nadens rolli konsumtionskulturen dr séledes
paradoxal: den kan bade tjaina som katalysa-
tor for forandring och spegla avden befintliga
konsumtionskulturen — allt beroende pa hur
manniskor tar till sig denna marknad och vil-
ka betydelser den associeras med.

Linda Turunen ar docent i ekonomisk sociologi

med fokus pa mode och marknadsféring.

Oversittning fran finska, Be Nordling.
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Nar mode
cirkulerar:

Kroppar, kinslor
och autenticitet i
digitala floden

MAGDALENA
PETERSSON MCINTYRE

Modetrender vidxlar i allt snabbare tempo och kléad-
industrin producerar storre och storre avfallsberg.
Samtidigt har second hand och hallbarhetsideal blivit
en del av den enorma klddmarknaden. En central aspekt av
klddmarknaden 4r ocksd modets digitalisering, ddr modet
inte ldngre formas i modemagasin utan av algoritmer.
Magdalena Petersson McIntyre skriver.
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Garderober svimmar 6ver, second hand-
plattformar vixer snabbt och plagg an-
vands allt farre ganger, samtidigt som pro-
duktionen fortsitter att 6ka och priserna
pressas nedat. I takt med att kladbergen
véaxer etableras hallbarhet som ett av mo-
dets viktigaste ideal, inte i opposition till
konsumtionen, utan som en av de krafter
som driver den.

Samtidigt som utbudet tycks odndligt
framstar uttrycken som allt mer likartade.
Variation artikuleras frimst genom snabbt
skiftande mikrotrender, dar stilar etableras
och férsvinner i snabb f6ljd. En idealiserad
1990-talsminimalism, inspirerad av Caroline
Bessette Kennedy, cirkulerar till exempel
just nu som estetiskt ideal.

Forsok att hantera 6verflodet, genom kap-
selgarderober elleruppmaningar att kopa far-
re men béttre plagg, aterskapar ofta samma
logik devill bryta med. Att forenkla gardero-
ben borjar inte sillan med ett nytt kop, sam-
tidigt som det i praktiken ofta ar enklare att
ersitta plagg dn att reparera dem.

I dag formas modeihog grad genom digita-
labildfléden dér kroppar, plagg och livsstilar
standigt ror sig mellan digitala plattformar.
Det som uppfattas som nytt etableras, sprids
och ersitts i snabb takt och det dr ocksé har
som stiliallt hdgre grad tar form. Vardagliga
kladpraktiker harblivit ndgot som visas upp:
fran pakladning till uppackning och visning
i sa kallade get ready with me-videor, dar an-
vandare dokumenterar sin pakldadning, och
haul-videor, dir nyinkopta plagg presenteras.

I dessa floden blir influencerkulturen cen-
tral. Grianserna mellan vardagsliv, estetik och
reklam suddas ut, och paklddning, konsum-
tion och intima situationer blir delar avkom-
mersiella samarbeten. Personliga uttryck
vavs samman med varumarken och klick-
bara ldnkar.

Nér mode allt oftare tar form i dessa fl6-
den férandras ocksd kroppens betydelse.
Den klddda kroppen forblir central, men
framtrader i bilder dar den inte bara avbil-
das, utan ocksa formas och ibland ersitts av
digitalt genererade och bearbetade kroppar.
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Fragan om vad som uppfattas som dkta blir
hir allt mer central. Autenticitet framtrader
inte bara som ett ideal, utan som nagot som
produceras, sprids och farvirde i dessa mil-
joer. Klader blir inte bara plagg, utan resur-
serien ekonomi dar dven kroppar och kéns-
lor méts och omvandlas till data.

Det som framtridder har dr en férskjutning
ivar och hur stil far mening: fran att framst
formasianvandning, till attiallt hogre grad
uppstéa i de bildfléden dir den syns, varde-
ras och far genomslag. Nér stil allt mer for-
masidigitala bildfléden foérandras inte bara
hur mode sprids och far betydelse, utan ock-
savad som framstar som relevant, trovirdigt
och mojligt.

MOODE PA KROPPEN

Under 1980-talet bérjade mode pé allvar ta
plats som forskningsfilt, inte minst genom
arbeten av Elizabeth Wilson, Angela McRob-
bie och senare Joanne Entwistle. Hir kom
mode att forstas som nagot mer an klider:
som en kroppslig och social praktik, dar stil
anvands for att skapa identitet och férhandla
normer kring kon, klass och sexualitet. K1a-
dervarinte bara objekt, utan ndgot som ska-
pas och som far mening i vardagen.

Detta perspektiv har utvecklats vidare i se-
nare forskning. Hos Susan B. Kaiser framstar
mode som en process snarare dn en samling
ting. Klader fir sin betydelse i anvindning,
i relation till specifika situationer och sam-
manhang. Centralt dr idén om forkroppsli-
gande: att mode sker genom kroppen, i mo6-
tet mellan kropp, plagg och kontext.

Men vad hinder med denna forstaelse av
mode ndr det i allt hogre grad formas i digi-
tala miljéer?

Har framtriader den klddda kroppen inte
bara som nagot som upplevs, utan ocksa som
nagot som formas genom bilder och platt-
formar. Den blir ddrmed en del av ett storre
sammanhang daruttryck utvecklasirelation
till digital synlighet och publikens respons.

Mode organiseras darmed i allt hogre
grad genom cirkulation i sociala medier,
dar kroppsliga och visuella praktiker sam-
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manflitas pa nya satt. Bilder av kroppar,
plagg och stilar sprids och omformas i real-
tid. Klader kan f betydelse utan att n6dvan-
digtvis biras, genom att spridas ibildfloden
som delvis ar frikopplade fran den kropps-
liga praktiken.

Samtidigt dr detta inte helt nytt. Mode har
alltid varit beroende av bilder. I modemaga-
sin, reklam och fotografi harkldderinte bara
representerats, utan ocksa formats som es-
tetiska och kulturella uttryck. Det som for-
dndras i digitala miljoer ar darfor inte bil-
dens néarvaro, utan dess funktion. Dar bilder
tidigare organiserades genom redaktionella
val, formas de i dag genom algoritmiska ur-
val och anvdndares interaktioner.

Bilder fungerar diarmed inte bara som
representationer av mode, utan som plat-
ser dir mode formas i relation till synlighet
och respons.

ATT FRAMSTA
SOM AUTENTISK

Influencerkulturen vixer fram tillsammans
med sociala medier, dir det som visas inte
bara ska vara stilfullt, utan ocksa kinnas
ndra och igenkinnbart. Bilder av vardag,
kropp och kldder presenteras som spontana
och personliga, &ven nir de ir noggrant ar-
rangerade. Det handlarinte bara om vad som
bérs, utan om hur det visas, i former dar det
vardagliga framtrédder som négot speciellt.

Har far autenticitet en sarskild tyngd.
Mode har linge omgirdats av forestillning-
arom ytlighet och artificiell estetik, och som
Agnés Rocamora har papekat priaglas bran-
schen av ett starkt begir efter det som upp-
fattas som ékta.

Det som framstar som spontant dr dock
ofta resultatet av aterkommande bildsprak
och kontinuerlig anpassning till publikens re-
spons. Autenticitet fungerar dirmed inte bara
som ett ideal, utan som nagot som avgorvad
som blir synligt och far genomslag.

I denna ekonomi suddas griansen mellan
det personliga och det kommersiella ut. Det
personliga blir samtidigt en affirsmodell, dar
uttryck justeras i relation till publikens re-

spons. Autenticitet framtrader har som na-
got som kan mitas och optimeras.

Influencerns kropp framtrader i detta
sammanhang som en medierad och juster-
bar form, skapad genom kameror, filter och
digitala plattformar. Genom att framstilla
det efterstravansviarda som nibart genom att
framstd som nira och igenkénnbart skapas
en kinsla avautenticitet, samtidigt som det-
ta visar att gransen mellan det privata och
det kommersiella inte ar fast, utan standigt
omforhandlas.

Al-influencers gor denna logik sarskilt tyd-
lig. Nar autenticitet kan simuleras utan en fy-
sisk kropp framtriader den som en estetisk ef-
fekt snarare &dn en egenskap hos ett levt liv.
Samtidigt visar de ndgot mer: att autentici-
tet inte nodvandigtvis bygger pa en “verk-
lig” kropp. I fallet med den virtuella influen-
cern Lil’ Miquela, en digitalt skapad karaktar
med miljontals foljare, iscensitts autentici-
tet snarare genom en form av 6ppenhet kring
det artificiella. Att vara en konstruktion blir
inte ett hinder, utan en del avdet som gor ut-
trycket troviardigt. Paradoxalt nog kan det
mest artificiella framsta som det mest auten-
tiska, just nar konstruktionen inte ddljs, utan
erkénns. Det handlar da inte om en verklig
kropp, utan om férmégan att framkalla igen-
kénnbara kanslor. Det som kdnns dkta upp-
fattas som dkta.

Samtidigt formas synlighet och vérde i
allt hogre grad inom plattformarnas teknis-
ka och ekonomiska ramar. Vissa kroppar, ut-
tryck och livsstilar gynnas systematiskt, med-
an andra forblir mindre synliga.

NAR KROPPEN
BLIR DIGITAL
I modeforskningen har kroppen linge varit
en central utgangspunkt i forstaelser av hur
mode far mening. I digitala miljéer omf6r-
handlas denna relation.

Denna forskjutning blir sarskilt tydligiin-
fluencerkulturen. Kroppen framtréder hir
som en hybrid, dar fysisk kropp, digitala verk-
tyg och kommersiella sammanhang samver-
kar. Den verkar dirmed i fléden dar uttryck
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formasirelation till synlighet och respons.

Med Al-modeller och digitala avatarer
drivs utvecklingen vidare. Har framtrider
kroppar som saknar fysisk motsvarighet, men
anda fungerar som modekroppar. Det avgo-
rande ar inte om kroppen &r verklig, utan
om den kan skapa igenkdnning och funge-
ra som mode inom modets visuella och af-
fektiva logiker.

Mode har ofta forstatts antingen som text,
darklader analyseras som tecken, eller som
forkroppsligad praktik, dar stil far mening
ianvdndning. I digitala ssmmanhang fram-
trader ocksa andra sétt att forsta hur stil far
mening, dar den formas i spridning och for-
andring snarare dn enbart i praktiker eller
representationer.

Detta innebérinte att den fysiska kroppen
forsvinner, utan att kroppens roll fériandras.
Mode upplevs fortfarande genom kroppen,
men det som uppfattas som stil formasiallt
hogre grad i de floden dar bilder upprepas
och far genomslag.

AFFEKT, DATA OCH

BERAKNING | MODE
Den hir utvecklingen kan ocksé forstas ge-
nom affektteori. Har handlar affekt inte en-
bart om individuella kénslor, utan om hur
kanslor uppstar och ror sig mellan kroppar,
objekt och medier, och hurvi paverkas avoch
reagerar pa det vi ser.

Iinfluencerkulturen formas och forstirks
affekter genom bilder av estetiserade vardag-
liga situationer, 6ppenhet kring kénslor och
inblick i privatlivet. Autenticitet framtrader
da som en affektiv effekt, dar relaterbara ut-
tryck viacker respons och far genomslag och
uppfattas som trovardiga.

Dennarespons fangas i sin tur upp genom
digitala plattformar. De registrerar och ana-
lyserar kontinuerligt anvindares beteenden,
som klick och gillanden. Affektiva responser
blir dirmed métbara och omvandlas till data
som anvands for att producera och sprida
nya uttryck for kropp och stil. Mode formas
didrmed inte enbart genom estetiska val, utan
ocksa genom algoritmiska processer som
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forutser vad som far genomslag. Det som
framstar som spontant och autentiskt kan
darfor forstis som resultatet av kontinuer-
lig optimering, dir uttryck formasirelation
till méatbar respons.

Detta innebir ocksa en forandring i mo-
dets tempo. Dar mode tidigare organiserades
genom cykler och sidsonger, formas det i digi-
tala miljoer allt oftare i realtid, utifrdn data
och forutsigelser baserade pa tidigare re-
sponser. Mode framtrider dirmed inte bara
som nagot som férandras over tid, utan som
nagot vars framtid kontinuerligt beréknas.

MODE SOM FLODE

Mode har ofta forstétts som ett samspel mel-
lan kroppar, medier, marknader och prakti-
ker, dar den kladda kroppen utgor en central
utgingspunkt. Det digitala bryter inte med
detta, men omorganiserar hur dessa relatio-
ner tar form. Dar modets spridning tidigare i
hog grad formades genom redaktionella ur-
val, sisonger och branschens strukturer, for-
mas den idag genom plattformar, fléden och
kontinuerlig respons. Bilder, uttryck och re-
aktioner far dirmed en mer direkt och sty-
rande roll i vad som far genomslag.

Den klddda kroppen forblir viktig, men
verkaridagisamspel med visuella represen-
tationer som sprids och aterkommer obero-
ende av fysisk anvindning. Kroppsliga och
materiella praktiker férsvinner inte, men om-
formasitakt med de fléden dér stil produce-
ras ochviarderasirealtid. Klader bars fortfa-
rande, anvinds och slits i vardagen. Samtidigt
formas deras betydelse i allt hogre grad av
hur de syns, upprepas och uppméarksammas.

Forstaelser av mode som forkroppsligad
praktik utvecklades delvis som en kritik av
synen pa kldder som nagot som kan lasas pa
relativt fasta sitt. Bilder har samtidigt alltid
varit centrala i hur mode formas, men i digi-
tala milj6er férandras deras funktion. Mode
organiseras i dagihog grad genom hur bil-
der sprids och cirkulerar, i samspel med den
respons de genererar.

Samtidigt formas modets utvecklingiallt
hogre grad av tidigare responser. Affektiva
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reaktioner blir métbara och anvinds for att skapa nya sitt
att gestalta stil och kropp. Mode fordndras dirmed inte bara
over tid, utan formasiallt hogre grad genom l6pande forut-
sagelser och berdakningar baserade pa métbar respons.

Samtida mode framstir da som en affektivoch datadriven
praktik, dér stil uppstéri skarningspunkten mellan kropp,
teknologi och data. Autenticitet framtrider inte bara som
en egenskap hos ett levt liv, utan som négot som produce-
ras och cirkulerar.

Men kanske ar det just har ndgot avgorande star pa spel.
Nar det som syns och far genomslag i allt hogre grad for-
mar vad som framstar som relevant och trovardigt, riskerar
inte bara vissa kroppar och uttryck att férsvinna ur synfil-
tet. Aven utrymmet for att férestilla sig andra sétt att vara
kan bli sndvare.

Magdalena Petersson Mclntyre
ardocentietnologioch lektori
modevetenskap vid Lunds universitet.
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Idag ar sociala mediakonton och plattformar en central
del i hur mode skapas och sprids. Karin Lovgren skriver
om sociala media konton, bloggar och radgivningsbbcker
som riktar sig till d41ldre mdn. Vilka slags kldder visas?
Vilken bild av maskulinitet 1yfts fram? Hur framstalls
den manliga kroppen?
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Top 10 Dungubbar. Vem gordet bast?
Gubbaroch kultur=stil
Citat fran Instagramkontot Gubbstil.

Veteran in life. Photos about

agingwith energy

Citat fran The Urban Hippies
presentation avsitt konto pa Instagram.

Thopelcanbeatleasthalfas

cool asthem one day!

Citat fran kommentarsféltet i kontot
Vintagemannen.

I den hirtexten kommer jag att diskutera manlighet och ald-
rande, med utgangspunkt i ndgra populéra sociala medie-
konton om dldre méns stil, konton med manga foljare, och
genom nedslag i bocker som ger mén rad om &ldrande och
om kldder. Jag har tidigare skrivit om handbdcker och soci-
ala medieinldgg som ger framf6r allt medelalders och dldre
kvinnor rdd om klddval. De artiklarna ir resurs och tanke-
stod da jag har utforskar visuella och verbala utsagor om
dldre méan och stil. Vilken bild av dldre méns stil lyfts fram i
sociala medier, och i raddgivningslitteratur som vinder sig till
aldre man? Hur framstélls man, manlighet och sarskilt dldre
main dir och vilken betydelse ges klddval och stil?

Klader fungerar som icke-verbal signal om identitet: klass,
kon, alder, livsstil. De drverktyg for att skapa och férhandla
tillhorigheter —inte minst darfor ar det intressant att ha kla-
der som ingang for att utforska maskulinitet och dldrande.
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ALDERSBUNDEN
MASKULINITET
Alderstillhrighet har dimensioner av biolo-
gi, fysiologi, kronologi, tillskrivna och upp-
levda inneborder, juridisk betydelse, men
ocksa social, med tidtabeller som indike-
rar den ritta ordningen for ett livstorlopp
och nir olika ”hallplatser” ska ha natts. Ide-
al och normer gillande stationer och livsba-
na ar kulturellt formade och sammanflitade
med genusnormer. Maskulinitet — och femi-
ninitet — kan forstis som processer som for-
andras till exempel di kroppen antar en ny
form genom aldrande, nér sociala roller skif-

tar, nir arbetslivet upphor.

Kvinnor ses som idldre tidigare 4n min,
med klimakteriet som en symbolisk grans. De
hormonella skiftena laddas kulturellt med
forestillningar om att kvinnors attraktions-
kraft och sexualitet avtar nir den reproduk-
tiva formagan minskar. Trots att dessa idé-
er utmanas alltmer, dr de fortsatt seglivade.

For mén kan dldrande innebira en forlust
avde idealiserade former av manlighet som
bygger pa styrka, produktivitet, prestation,
kontroll. Maskulinitet, precis som femininitet
ar socialt konstruerad och foranderlig, for-
mad av genuskontrakt: gors. Men méns er-
farenheter som kénade subjekt dr fortfaran-
de mindre utforskade: min ir osynliga som
just man. Maskulinitet granskas mer sdllan
an kvinnlighet, inte minst nar det giller hur
kon uttrycks genom kropp, kldader och stil.
Attintresse for utseende kodas som kvinnligt
marksiallt fran bokutbud till marknadslogik.
Marknaden for stil- och sjalvhjalpslitteratur
riktar sig i forsta hand till kvinnor, vilket
speglar bade starkare utseendenormer och
en storre kommersiell malgrupp. Min for-
vantas daremot inte dgna sitt yttre samma
uppmérksamhet.

Da det giller sjalvhjidlpsbécker om aldran-
de skiljer de sig 4t beroende pa om de van-
der sig till kvinnor, med rdd om kroppsliga
forandringar, klimakteriet, relationer, eller
till man, med rad om hélsa och livsstil, led-
arskap, men ocksa om att forvalta livet efter
yrkesarbete och karriar.
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Kvinnor dr generellt mer aktiva 4n mén pa
bildbaserade sociala plattformar. Unga domi-
nerar sociala medier bade som skapare och
anviandare men det finns ocksa konton av,
om och for dldre. P4 engelska kallas de gran-

fluencers, en lek med grandparent och influ-
encer,vilket understryker generation och fa-
miljeroll, medan det pa svenska oftast heter
oldfluencer, vilket betonar alderstillhorighet.

De sociala mediekonton jag nérlést for den
hirartikeln ar Vintagemannen, (Ingemar Al-
bertsson) med nistan 86 ooo foljare; The Ur-
ban Hippie (Svante Nybyggars) med drygt
78 ooo féljare, samt Gubbstil, (Erik Ostling)
med néstan 76 ooo foljare. Kontona ar bild-
baserade, ibland med videofilmer, oftast med
fotografier, ibland en kort rubrik och med en
nagot langre bildtext, tillsammans med hash-
tags som lankar till varumérken och andra
konton. Texterna ar omvéxlande pa svens-
ka och engelska. Det férekommer inte en-
bart bilder pa kldder utan ocksé mat, tips pa
konstutstéllningar eller musik till exempel.
En del inlagg ar sponsrade och gor reklam
tor en vara eller butik.

Kontona anvinder olika begrepp for
att signalera malgrupp och inspirationskal-
la. Ibland skrivs 4ldre med citattecken, ”ol-
der”, ett sitt att distansera sig fran ordet och
dnda anvianda det, ibland anvinds o/d, gam-
mal, eller elderly. Elderly ar ett omdiskuterat
begrepp inom dldreforskning. Det anses pa-
ternalistiskt, lite nedlatande och féraldrat, i
stéallet forordas olderadults: begrepp som inte
understryker skorhet och inte uppfattas som
kollektiviserande p4 samma sitt som elderly.
Pafallande dr att bloggarna inte anvinder or-
det senior, annars ett vanligt ordval i mark-
nadsforing, eller pensionar—utom da till ex-
empel Vintagemannen,Ingemar Albertsson,
eller Urbanhippie, Svante Nybyggars, i medie-
intervjuer berittar om sin vig till rollen som
influerare och stilférebilder. BAda beskriver
en bakgrund inom reklam och marknads-
foring, och att de som pensionarer upptickte
klader som ett stort intresse, uppmuntrades
att starta sociala mediekonton och férmedla
sitt engagemang, och vann stora f6ljarskaror.
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Kommentarsfilten arlivliga med engagerade resonemang,
oftast i form av olika piktogram, eld-emojis eller andra reak-
tionsemojin som symboliskt uttrycker uppskattning, ibland
med fragor om varumirken pé kldder som visas.

Jag ar nyfiken pa om kontona och béckerna jag diskute-
rar har nar dldre mén eller om f6ljarna och lasarna framst ar
yngre som sOker inspiration om stil men ocksa forebilder for
ett framtida dldrande. For en ung méalgrupp kanske maojlig-
heterna av ett framtida — men d4nnu langt bort — livsom 4ld-
re lockar utan att hota —vilket antyds i ett av citaten som in-
leder den hir artikeln.

Dag Ahlanders bok med rad om uppférande f6r dldre mén,
leker med stereotypen gubbe genom titeln, Handbok forglada
gubbar, dartillagget “glada” kan 14sas mot forestéllningen om
stereotypen gubben som sur eller arg. Joachim Berner och Jo-
han Norberg markerari stillet tidens ging genom titeln Alla
dessa dagarsom kom och gick, med en anspelning pa en kind
dikt. Bokens undertitel, ZTankar om livet i den tredje dldern,
skriverin sigien begreppsapparat dar tredje aldern ses som
en forsta fas av dldrande, tiden efter pension med jaimforel-
sevis god hilsa, ekonomi och handlingsutrymme att forma
sitt liv, i kontrast till fjirde &ldern, en fas avdldrandet priaglat
av skorhet och beroende avandra foér omsorg. Jag har ock-
sa anvant handbocker som specifikt handlar om mén, kla-
der och mode, exempelvis Stil. TidI0s, elegant, hallbar, skri-
ven av Ingemar Albertsson som har kontot Vintagemannen.

GUBBE & GENTLEMAN
Vad syns di isociala mediekonton och i radgivningsbocker?
Vilken bild av maskulinitet och sirskilt 4ldre man ar det
som ges?

KLADSTIL
Stilen som lyfts fram hos de tre sociala medieaktdrerna ar
dels klassiska, tidlosa klader, men ocksa, sarskilt i ett konto,
streetwear. Aterkommande nyckelord ir kvalitet, det under-
stryks att Aven om kldderna ér exklusiva och dyrbaraiinkép
sd ar de hallbara och genom det bdde ekonomiska och battre
for miljon. Har fortydligas ocksa att de basta kldderna hittas
pa second hand, vintage. Det framhévs att kldder och skor
ska skotas och tas om hand. Naturmaterial som lader, ylle,
poingteras; kontona har manga fotografier pa tweedkava-
jer och 6verrockar i Harrisull eller loden. I framstéllningar-
na gors gillande att det drviktigt att kla sig ratt for tillféllet,
men ocksé betydelsen av att forhalla sig till vider och arstid. I
bildtexterna nimns varumarken, ofta med hashtag, Paraboot
eller Red wings, och skomodeller: derby, loafer, kinga, stovel,
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liksom detaljer om sulor och skotsel av skorna. I framstill-
ningarna understryks betydelsen av detaljer: klocka, mdssa,
skirp eller bilte, hatt.

Kldderna har 6verviagande ratt dimpade fiarger: brunt,
gratt, beige, kamel, morkgront, moérkblatt. Inom forskning
om klader och hogre alder beskrivs att fargskalan i klader
som har dldre personer som malgrupp ofta ar dovare, mor-
kare, och mer aterhéllen i uttrycket. Jag tolkar dock inte kon-
tonas fotografier som uttryck for diskretion pa grund av al-
derstillhorighet, utan utifran klassiska stilars &terkommande
fargskala. Klddernavisas upp tillsammans med enstaka detal-
jersom en scarfeller halsduki starka farger: lysande orange,
kleinblatt, intensivt rétt; Handbok forglada gubbarframhal-
ler att en glad r6d fluga piggar upp. Det férekommer bilder
pé dunjackoribrandgult eller signalrétt. Fotografier av out-
fits visar fargstarka och effektfulla kombinationer av gront
och blatt, och det beskrivs hur savil kontraster som samma
fargskala och monokrom styling kan lyfta en look.

Stilen som lyfts fram som férebild och inspiration dr dels
dandyns eller gentlemannens dels streetwear. Nyckelord for
vad som efterstriavas ar autentisk, unik, och individualitet.
Ordvalet dr centralt for det som lyfts som forebildligt i konto-
na; det autentiska och dkta genom att det ar tidlosa eller dld-
re klider med stil och kulturvirde som visas upp, det unika
genom att det inte 4r massproducerade kldder utan exklusi-
vare och dyrare plagg, och individualitet genom att bararen
skiljer ut sig fran sin omgivning. Vintagemannen uppmunt-
rar det han kallar en vanlig svensk gubbe i en, enligt honom,
samtida nationaldrikt bestdende avjeans, skjorta, fleecetro-
jaochjoggingskor, att 14gga till detaljer, som hatt, slips, vist
forvardagselegans. Klidvalen —isdvil gentlemannavintage
som workwear med avslappnad och tydlig attityd, manifes-
terar omsorg och estetik.

I forskning om klader har lyfts att man har mindre utrym-
me for att iscensitta sig sjalva genom estetik, firre mojlighe-
ter till farggliddje och mer begrinsade stilar att vilja bland i
jamforelse med kvinnor. Kostymen beskrivs som en uniform,
bekvam och palitlig genom férre val, endast slipsen lyfts som
plagg att uttrycka sig sjilvigenom. Framstillningarnaisoci-
ala mediervisar ett kreativt estetiskt utforskande.

Kanske kan framstéllningarna pa kontona tolkas i relation
till en annan livsfas: dldre mén inte lingre bundna av arbetets
krav paviss klddsel, friare att ta ut svingarna och gestalta sig
sjdlva. En mojlig pusselbit dr den ofta outtalade forestillning-
en att dldre har ekonomiskt utrymme eftersom férsérjnings-
ansvaret for barn ar avslutat och de darmed kan spendera
pengar pa sig sjdlva. Det vittnari sin tur om klassperspektiv,
vilket ocksa kommertill uttrycki de exklusiva kldder som vi-
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sas upp, liksom i sjdlva mangden avvaror och varuméarken.

Da komfort diskuteras dr det frimst genom att framhal-
la att det &rbekvamare med byxor som har hog midja, vilket
goratt rorligheten 6kar. I en del inldgg mérks en diskussion
om bekvamlighet dir nagra anser att det ar slappt att kl4 sig
ivissa plagg i offentligheten, att kla sig vardigt beskrivs som
respektfullt mot omgivningen. Det kan i sin tur tolkas i rela-
tion till diskurser som uppmanar framfér allt dldre kvinnor
att inte sldppataget och forfalla, att ge efter for dldrandet och
lata det synas, utan i stéllet varda sitt yttre. Berner och Nor-
berg uttrycker just detta d& de skriver att jeansjacka, t-shirt
och mjukisbyxor kan se avslappnat ut p4 en ung person, med-
an den 6ver femtio ser forfallen ut och som att denne forne-
kar sin alder. Handbok for glada gubbar manar till balans av
kroppsligt forfall genom klédder som visar elegans. Forfat-
taren framhaller att slips, fluga eller knéppt krage kan dol-
ja”alderdomens kalkonhals”. Aven Vintagemannen betonar
att ndgot i halsen; en kravatt, fluga, slips gor kladseln kom-
plett, men skriver inget om att detta ska goras for att krop-
pen har andrats med stigande &lder.

Det dr pafallande hur vilvilligt tilltalet i de sociala
medieposterna ar: tillgangligt, lockande och gemenskaps-
byggande. Det ar sillan — kanske aldrig? — anvisningar om
normer for vad som passar sig och hur en bor kla sig i rela-
tion till alder. Hos exempelvis Gubbstil finns tviartom expli-
cit uttalat att det inte finns nagra stilregler, utan att alla val
ar fria och mojliga. I ett inldgg som aterpostar en bild fran
ett annat konto dir en dldre man med hoodie beskrivs som
ovardig understryker Gubbstil att val av troja eller jacka med
luva gar alldeles utmérkt oavsett alder, och sé visas foton pa
dldre man som bar hoodie. Mottot artillatande, inbjudande,
inspirerande och inkluderande.

FRANVARO OCH NARVARO:
KROPPAR & MANLIGHET
I stilguider och sociala medier dir dldre mén visar outfits fran
streetwear till tweed framtrider olika sétt att gora alder och
maskulinitet. Vad visar dessa nedslag?

Gubbstils konto utgors i huvudsak av gatubilder, fotogra-
fier av méan fangade i rorelse. Dessa varvas med foton, eller
videos dir kontoinnehavaren sjilv poserari olika outfits och
visar upp kliadkombinationer. De avbildade mdnnen ser mal-
medvetna ut, ofta fotade mitt i steget. Flera har gratt har, gratt
skigg, glasdgon och ser ut att vara dldre. Det dr inte enbart
fotografier pa mén som foérefaller att vara valtrinade, smala
och rorliga utan hér finns fotografier pA mian med kdpp och
med kryckor, min som ger intryck av att vingla till i steget,
mén som ser ut att ha simre balans. Bilderna bidrar till att ge
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ett intryck avmangfald och inkludering och en bredd i bilden
av gubben som inspiration. I Vintagemannens och Urbanhip-
pies framstillningar dr det framst fotografier avdem sjélva, i
olika situationer, med olika looks och styling. De har pondus
och nirvaro pa fotografierna, stricker sig och poserar ledigt
framfor kameran — och alla f6ljarna som f6ljer dem digitalt.

Kroppar som visas i bild ser ut som kroppar gor: lite mage,
lite tyngd och en trygghet i den egna kroppen. Framstallning-
arna fokuserar pa stil, och samverkar med budskapen om be-
tydelsen avvilsittande klader, en tanke som garigen i hand-
bocker om mén och kléder. Det framfors att kldderna bortas
till skraddare om de inte sitter bra. Snarare én att kroppar
ska disciplineras, bantas, tuktas sa ar det kliderna som ska
passa dess barare.

I reklam, livsstils- och sociala medier marknadsfors ater-
kommande kldder till kvinnor med 16ften om magi, fé6rvand-
ling, mirakel, kliderna ska smickra, trolla med kvinnans
kropp och forlata eventuella avvikelser fran idealkroppen.
Aldre kvinnor framstills ofta med 1angt gratt eller vitt har,
och med kroppar som ar smala, viga och rorliga — drag som
konnoterar ungdomlighet. Det kan ses som ett sétt att viga
upp den hogre dlder som annars séllan representeras i medier.

Kropparna som visas upp i kontona om dldre méns stil be-
hover inte forvandlas och forlatas — stilvalen beskrivs som
satt att tillata sig att sticka ut och ta plats.

Pafallande 4r att mannen ar paklddda, oavsett sisong och
klimat ar kladernailager pé lager, kroppen ér inte expone-
rad, kroppens form ér inte i fokus. Kvinnors brostpartier,
knén, armar, hud debatteras dterkommande d& det giller
en aldrande kropp i relation till klddval. Kan och bér hon ha
urringat, hur djupt dekolletage, ska kjolen ticka knina, bor
16s hud pé 6verarmarna doéljas, ar fragor som ventilerasire-
lation till kvinnors alder. Mdnnens klédsel vicker inte jam-
forbara overlaggningar. Mins utseende har en annan bety-
delse én kvinnors.

Biologi och fysiologi ges mening och tolkas genom kultu-
rella raster. Det finns forestéllningar om att eftersom hor-
monuppsittningarna dndras med stigande alder, for savil
kvinnor som min, s& blir de alltmer lika varandra. Aldre min
ser ut som gamla tanter, skriver till exempel Berner och Nor-
berg. [ rad till kvinnor om stil, utseende och kropp aterkom-
mer en grundidé om betydelsen av att framst& som just kvin-
na: att inte se ut som en gubbe eller herre, men inte heller som
en flicka som férnekar sin dlder: herrdam eller flicktant, som
Camilla Thulin kallar det i sin stilguide fér den medelalders
eller dldre kvinnan. I kontona om mins stil som jag diskute-
rat hir finns ingen motsvarighet: inga diskussioner om ho-
tande femininitet forbundet med lagre status, eller om hur
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viktigt det ar att framsta som mén. Hur kan det forstas? En
mojlig 1asning &r att stilarna dr sa sjalvklart forbundna med
maskulinitet: kavajer, bylsiga dunjackor, kraftiga skor med
traktorsula, hatt, keps, vist, att en maning att halla feminini-
tet pa avstind blir 6verflodig. Sjilva stilkoderna gor jobbet:
de placerar bararen tryggt inom en maskulin ram.

Frinvarandeikontonas poster ar diskussioner om manlig-
het, fertilitet och sexualitet. I det offentliga samtalet ramas
kvinnors aldrande in avbiologi och fysiologi pa ett annat sétt
an mins aldrande. Som nimnts knyts kulturella férestill-
ningar om hormonella omstillningar till forestillningar om
att bade attraktivitet och sexualitet avtar i takt med att fer-
tiliteten minskar. Médn antas inte ha ett bast-fére-datum pa
jamforbart sitt.

Men aldrande har beskrivits som en potentiell férlust av
privilegier féor mén. Kontona kan ldsas i relation till hotan-
de osynlighet pa grund av hog alder. Plagg och accessoarer
lyfts fram som sitt att synas: hatten eller flugan blir marko-
rer for att sticka ut och ta plats, signalerandes ’se mig, hir ar
jag’. Uttrycket ’karl for sin hatt’ bar pd en forestédllning om
den sjalvstindige, handlingskraftige och palitlige mannen.
I det perspektivet kan hatten — och viljan att framtrida, sy-
nas och vara sedd — forstas som en motrorelse mot den osyn-
lighet som aldrande mén riskerar nar status och prestations-
forméga i det offentliga livet minskar. Att framtrada tydligt
—synas och vara sedd, genom att vara idgonfallande, kan tol-
kasirelation till att dldrande for mén kan medfora forlust
av status i det offentliga —att bli osynlig pa grund av alder.
sarskilt Gubbstillovordas den dldre mannens erfarenhet, en
forméga att kla sig med stil lyfts som nagot man lar sig med
tid, under livet och ddrmed hyllas ménnen for just sin alder.

Det sdgs ibland att manniskor, oavsett alder, klar sig allt-
mer likartat — att alderstillhorighet inte langre gérs genom
klader. Kontona kan ldsas i det ljuset: en yngre mans kon-
to Gubbstil, som hyllar gentlemannen med klassiska tidl6-
sa kldder, en dldre man som klar sig i workwear, avslappnat
men med attityd. Inldggen kan ses som en visualisering avlek
med olika maskulinitetsmarkdrer och stilar fran olika epo-
ker, snarare dn ett sitt att signalera dlder. Kladerna gor inte
mannen, men de 6ppnar for ett lekfullt utforskande avvad
en man kan vara. —inom en konsumistisk logik.

Rummet — och ramarna — diar maskulinitet kan prévas vid-
gas genom representationernaisociala medier. Det finns en
bredd ivilka kroppar som visas upp, fran de kroppsideal vi
drvanavid att sei gammelmedia: smala, ungdomliga varelser,
till &ven gamla kroppar. I samtiden hyllas ungdomlighet —om
an inte faktiska ungdomar! - och att da se manniskorihogre
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alder har betydelse. Avvikt dr ocksa att det inte ar framstill-
ningar av dldre som demografiskt hot eller som skora, vard-
behévande, utan som stilférebilder och inspiration. Aldran-
de bir med sig en risk for osynlighet. Genom sina konton gor
méannen ansprak pa fortsatt synlighet for 4ldre mén. Deras
digitala narvaro ar betydelsefull.
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Den

hardkokta
grodan

THOMAS MALM

Om man ldgger en groda i en kastrull med 1jummet
vatten och sedan langsamt vidrmer upp vattnet sd kommer
grodan inte att marka att vattnet blir for hett och den
kommer att kokas ihjdl. Samma gdller hur vi mdnniskor
forhdller oss till klimatproblemen. Eller 4r det sa?
Thomas Malm skriver.
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Manga dar de sammanhang dir forindringar kommer sa
l6mskt smygande att de utsatta alltfor sent inservart det kan
bara hin. Klimathotet, prisdkningar, kvinnovéld, alkoholism,
lakemedelsmissbruk och 6vervakningssamhillet, alla dessa
och flera andra skeenden i katastrofal riktning har kuri6st
nog beskrivits med hjilp av—en groda. For ni harval hort ta-
las om grodan som blev levande kokt utan att férsoka und-
komma? Den omndmns i otaliga allvarligt syftande skrifter
och dokumentérfilmer. ”’Vi dr som grodan i grytan som inte
mairker att vattnet borjar koka forran det ar for sent for att
kravla sig upp”, laser jag exempelvis i Upphettning (2020) av
Daniel Lindvall, Kjell Vowles och Martin Hultman. I réittvisans
namn ska tillaggas att titeln inte syftar pa just det som cita-
tet handlar om, utan pa den globala uppvarmningen. Sanno-
likt har Al Gores filmade utldggningar kring sammatemai£n
obekvdm sanning (2006) —en av de frimsta anledningarna till
att han fick Nobels fredspris — bidragit med inspiration. Mil-
jontals manniskorvérlden 6ver har hort hans uppmaning att
ridda grodan — egentligen oss sjalva. Och metaforen oroar:
tdnk omvi alla blir som levande kokta grodor utan att hinna
mérka detitid! I klimatangestens erakan det darférvaravart
att papeka att den dar grodan aldrig har existerat!

Pa sitt och vis borjade denna makabra idéhistoria i anti-
ken, for redan de gamla grekerna visste att beratta om hur
vissa amfibier var sa okéinsliga for hetta att de oskadda kun-
de grillas. ”’Eldandar” var inneborden av det ord som appl-
icerades pé de svansforsedda groddjur som darfor an idag
kallas salamandrar. Mest berémd for sin motstandskraft
blev eldsalamandern, vars gula teckningar mot svart botten
forde tankarna till bade l1agor och mérkrets makter. Anda
in pa 1500-talet 4gnade en avden moderna medicinens {6-
relopare, den schweiziske ldkaren och naturfilosofen Pa-
racelsus, salamandern sitt intresse och sag den som en av
elementarandarna.

Nar det giller svanslésa amfibier och viarme instéller sig
omedelbart frigan om huruvida ndgon mer sentida forska-
reverkligen dgnat sig it att ligga levande grodorivatten som
langsamt fatt koka upp? Det maste i sa fall ha varit en rétt
kénslokall person, kan man tinka —ett fynd for psykologin.
Och det verkar faktiskt ha varit en psykolog som for en vidare
lasekrets dn specialister riktade blickarna mot grodkokning
(vitalar nu icke om gastronomi). Den gangen hade det dock
—liksom hos nutida skribenter och debattorer — mer att géra
med fenomenet 1ingsam tillviinjning fin galen vetenskap. Ar
1897 togs det ndmligen upp av forestandaren for Yale-univer-
sitetets psykologiska laboratorium, Edward Wheeler Scrip-
ture, iverket 7he New Psychology. Han stodde sig hiarvidlag pa
forsok som med stor noggrannhet utforts i Tyskland.
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Forst namnde han att det under 5,5 timme av stegvis atdra-
gande av en klimma med 0,03 mm per minut gick att kros-
saen grodas fot utan att det arma djuret visade minsta teck-
en pa smérta. Om vi multiplicerar 0,03 mm med 330 minuter
(5,5 timme), far vi nastan en centimeter. Vilken laboratorie-
groda har en sa tjock fot? Avsigs dven en del av benet eller
rentav hela extremiteten? Det gor kanske ingen principiell
skillnad, s& 14t oss ldmna det spérsmélet dirhdan. Om grod-
kokningen berittade Wheeler f6ljande, som gett eko dnda
inivartids debatter:

Ett liknande experimentvisade att en levande groda fak-
tiskt kan kokas utan ndgon som helst rorelse i vattnet om
det hettas upp tillrackligt langsamt, i ett experiment hdjdes
temperaturen med 0,002 °C per sekund, och grodan befanns
vara dodvid slutet av 2,5 timmar utan att ha rort sig.

Wheeler tog allts& upp detta i en bok om psykologi och
tillade darfor som god komparativ vetenskapsman: ”’Om en
groda kan krossas eller kokas utan ndgot tecken pé att han
[sic!] markt det, 4r det atminstone en intressant fraga om vad
som likaledes kan uppnés med méanniskor.” Tanken pé vad
uppslaget kan ha lett till ir redan i sig obehaglig. Man anar
nagot lystet i blicken hos blivande sadistiska doktorer av ty-
pen Mengele vid instuderandet av kursboken.

Om den totala 6kningen dr 0,002 grader per sekund mul-
tiplicerat med de 6o sekunder gdnger 150 minuter som gar pa
2,5 timme, blir det 18 °C. Doppet bor alltsa ha skett vid kok-
punkten 100 minus 18, det vill siga 82 °C. Men att grodan be-
fanns vara dod efter 2,5 timmar innebar inte nédvandigtvis
att det var forst da den dog, for det skulle ju ha kunnat ske ti-
digare. Troligare arvil att den lagts i vatten vid en nadgorlun-
da behaglig temperatur som sedan hojts med 18 grader och
till en dodlig grans ratt langt under kokpunkten.

Hunnen sa langt i funderingarna kom jag osokt att tin-
ka pd de bad i heta killor som méanniskor tar pa en del hall.
Sjalvharjag gjort deti Nya Zeeland och Taiwan. Jag hade ing-
en termometer med mig, men minns att det var s varmt att
jag knappt orkade ta nigra simtag och dirmed varjag i n&-
gon mén som den férmodat apatiska grodan. Ur bokhyllan
tar jag fram reseskildringen Det fagra landet (1962), dir den
som alltid exakte Sten Bergman berittar att han vid ett be-
soki Kusatsus hilsokillor nordvist om Tokyo fick sitt huvud
skoljt med 30 skopor hett vatten for att inte svimma vid ned-
stigandet i en bassdng som holl 46 °C. Tre minuter férmadde
han tillbringa i vad han upplevde som narmast brannande.
Anvirre var det nir han dristade sig till att préva pa 47,5 gra-
der—vid en minut gick smartgransen. Grodan med sin myck-
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et tunnare och kansligare hud skulle alltsa ha inlett sitt ofri-
villiga varmbad vid en temperatur som var 34,5 grader hogre!

Utan att hirmed vilja foresla att ndgon kontrollerar saken
ndrmare, vill jag pasta att djuret skulle ha avlidit direkt efter
doppet och inte ha tillbringat tva och en halv timme i tdlmo-
dig vintan pa doden. Forresten skulle den redan vid en lag-
re temperatur ha blivit sd illa skadad, ja, koagulerad, att den
inte kunde roéra pa benen. Att den genast skulle hoppaivig
om den lagts i kokande vatten ar foga sannolikt eftersom do-
den var 6gonblicklig.

Nagot maste vara fel i psykologens framstéllning, sa hir
giller det att ga till hans samtida auktoriteter pa det grodfy-
siologiska omradet. Det visar sig da att inte bara en utan flera
méin med vita laboratorierockar hade fascinerats avsamban-
det mellan nervsystem, reflexer och virme hos grodor, under-
forstatt att det har fanns nagot av komparativt intresse for
att forsta manskliga reaktioner. En som fann experimenten
varda att begrunda var William T. Sedgwick, som med tiden
skulle bli mycket inflytelserik pa den amerikanska folkhil-
sans omrade. Tack vare hans sammanfattning under rubri-
ken”On Variations of Reflex-Excitability in the Frog, Induced
by Changes of Temperature” (Studies from the Biological La-
boratory, Johns Hopkins University 1883) vet vi att det med
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borjan 1847 utférdes en rad forsoki genren avfransmén, rys-
sar och framfor allt tyskar.

Framstiledet stod Friedrich Goltz med avhandlingen Beitrd-
gezurLehrevon den Functionen des Nervencentren des Frosches
(1869). Under ett forsok att foraibevis att det var hjarnan som
var site for grodans sjél () virmde han i ett avsina experiment
vattnet fran 17,5 till 56 °C pa tio minuter, vilket blir 0,06 grader
per sekund, och kunde pévisa en perceptuell slohet hos de for-
sOksdjur som dekapiterats.

Dekapiteringen innebar att hjissan och 6verkdken med ett
snabbt klipp medelst sax fran mungipa till mungipa skiljdes
fran resten av kroppen. Och har man sett, grodor med och
utan hjdrna betedde sig inte likadant nér de tvangsbadades!
De experiment som kom att ligga till grund for den flitigt an-
vanda grodkokningsmetaforen visade namligen att en normal
groda hopparurvattnet nar det blir obekvimt varmt, men att
den som blivit avmed hjdrnan inte ’fattar” vad den utsétts for
och ligger kvar!

Slutsatsen som oundvikligen maste dras ar att metaforen
som bidrog till Al Gores Nobelpris dr en faktoid, ett pastdende
som halls fér sant utan att vara det. I sina varsta former kan fak-
toider vara rent forodande, som nir de sprids i propagandis-
tiska och rasistiska syften. Men mestadels ar de tamligen ofor-
argliga och utan virre skadeverkningar an att fa besserwissrar
att stota sig med omgivningen genom papekanden om sadant
som att guldfiskarvisst har ett minne som arlangre dn tre sek-
under eller att man inte kan se kinesiska muren fran rymden.

Varfor ar det da ndgon mening med att hinga upp sig pa
huruvida en groda kan kokas levande genom en stegvis tem-
peraturhdjning? Mitt svar dr att om vi ska lyssna till vetenska-
pen, som det med rétta ofta heter i miljo- och klimatdebat-
ten, s& maste vi kunna lita pa att det som ségs ar faktabaserat.

Lat mig ta ett exempel som jag flera ganger tidigare ifra-
gasatt (bland annat i Geografiska Notiser, nr.12021). Paskons
ekocid ses ofta som en varning fér vad som kan hinda med
helavar planet som enisolerad 6 i universums rymdhav. I sin
bestseller Collapse — How Societies Choose to Fail or Succeed
(2005) ger Jared Diamond ldsarna bilden av hur en langsamt
krypande normalitet gjorde paskoborna blinda fér den in-
verkan deras ohéllbara livsforing hade pé flora, fauna, land-
skap och dem sjilva. Naturliga skeenden som klimatférand-
ringar och tsunamis verkar dock ha haft en storre betydelse
dir dn vad de flesta miljodebattorer forestallt sig. Trots det
hade 6folket i takt med fordndringariden fysiska miljon ut-
vecklat ett hallbart jordbruk med odlingar kringgiardade av
sten som skyddade mot vind men hoéll kvar regnvatten och
avgav naringsimnen. Vad som slog sambhillet i spillror var
framfor allt slavhandel, epidemier och tusentals betande
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far —allt pa grund av kontakten med européer. Andé verkar
parabeln om Paskoén och ”6n Jorden” lika seglivad som den
om grodan och upphettningen.

Problemet ar att det direkt felaktiga pastaendet om gro-
dan ging pa gang lyfts fram pa ett sitt som bidrar till att gora
manniskor dngsliga eller lamslagna —som i fallet ”klimatang-
est”. Tank omvi alla 4r pa vig mot virmedoden utan att méar-
ka det, som Al Gores film antyder! Nog har det blivit nagot
panikartat och ndrmast apokalyptiskt 6ver klimatdebatten,
som nir det pa fullt allvar talas om en nira framtids atmos-
far som ”ett brinnande inferno”. Atminstone i dessa hiinseen-
den handlar det inte om ”en obekvam sanning” utan snara-
re ”en bekvam osanning” som duger att skrimmas med men
som saknar empirisk grund.

Skulle vi anda bli som kokta grodor allihop vid en global ge-
nomsnittlig temperatur6kning motsvarande ett par, tre gra-
der, efter hundratals pafrestande &runder ”den lilla istiden”?
Lat oss betdnka att alla jordens klimatzoner faktiskt ar be-
bodda, fran Angande heta regnskogar till svinkalla Arktis.
Fran den forsta spjutspetsen, eldstaden och skinnpélsen vi-
sar historien att potentialen i mansklig anpassningsférmaga
och kreativitet r enorm. Till skillnad fran den metaforiska
grodan kanvi ta pa eller av oss efter behov, anpassa vara bo-
stader efter klimatforhdllanden och sa vidare —under forut-
sattning att vi har hjirnan i behall! Infér utmaningar mot var
existens maste vi inte alltid forbli viljelosa offer. Aterigen vi-
sar historien hur manniskor manga ganger valt att inte likt
strutsen std med huvudet i sanden. Dir kom minsann ocksa
en faktoid, men se det ar en helt annan historia...

Thomas Malm ar
professori humanekologi
vid Lunds universitet.
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