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Under 1960-talet bOrjade jadmlikhetsideal sprida

sig och klddmarkena Marimekko och Polarn O. Pyret
bOrjade sdlja konsneutrala randiga klddesplagg.

Anna Parviainen skriver.
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I vastvirlden blev konfektionskldder vanliga kring 1960—
1970-talen och kladstilen gick mot det informella. Exempel-
vis vittnar den kritik modeikonen Jacqueline “Jackie” Kenne-
dy fick for sin dyra kladsmak om hur modet revolutionerats.
Ar1960 képte Kennedy bomullsklidnningar fran finska Ma-
rimekko (grundat 1951). I artikeln “Finnish Fashion for First
Lady” i en amerikansk dagstidning beskrevs de som pryd-
da med enkla rinder och i sprakande fiarger. I samma ar-
tikel observerar skribenten att kldnningarna, som beskrivs
som taltlika, nog skulle passa béttre fér avkoppling i hemmet
an vid representationstillstallningar. Marimekkokldderna
stod emellertid for det lite formanligare och mer tillgangli-
gabland kladerna i Kennedys garderob.
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Jacqueline Kennedys intresse for finska Ma-
rimekko bidrog till att foretagets forsaljning
okade internationellt. Kennedybeholl banden
till Marimekko och hon har till exempel foto-
graferatsiklidd en rodvitrandig tréja avbom-
ullstrikd med monstret 7asaraita (bild 1: Arki-
tektur- och designmuseet). Designern bakom
kollektionen, Annika Rimala (1936—2014,), hade
salt henne trojan pa 1970o-talet.

Tasaraita-kollektionen togs in 1968 och var
Marimekkos forsta kladkollektion som fran
borjan riktade sig till saval kvinnor som mén
och barn. Saledes foretradde den 1960- och
1970-talens kénsneutrala unisexmode. Aven
om Rimala i intervjuer understrék det ano-
nyma i sin designstil, 4&r monstret Tasaraita,
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som fortfarande ingariforetagets produktion,
mycket kdnt bland finlandarna. Det har till och
med kallats en del av det finska kulturarvet.

I min doktorsavhandling (2026) visade jag
pé kopplingar mellan finska 7asaraita och
randig trikd som Gunila Axén pa svenska Po-
larn O. Pyret designat (bild 2: Polarn O. Pyret).
Bakgrunden till Polarn O. Pyret var A.B. Nils
Adamssons Sjukvardsaffiar, som grundats
1909 och bland annat silde smabarnskla-
der av mirket Pyret. Ar 1974 anstiillde fore-
taget Katarina av Klintberg (f. 1941), forst som
marknadsdirektor och sedermera som VD,
och Axén som chefsdesigner inom kladform-
givning. Foretaget lanserades under namnet
Polarn O. Pyret.
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Kollektionerna 7asaraita respektive ran-
dig trikd marknadsfordes till savil vuxna som
barn, och de anvinds fortfarande inom pro-
duktionen. Vardera kollektionen var tvirran-
dig ochuppkallad efterjust rinderna. Vardera
bestod ocksa avett flertal plagg tillverkade av
bomull, och fannsi olika fargvarianter f6r oli-
ka sasonger. Fiargalternativen f6ljde trender-
naitiden. Till exempel harvitt kombinerats
med rott, blatt, gult, gront och brunt. Ame-
rikanskt inflytande kan skonjas i bada kol-
lektionerna. Annika Rimala hade inspirerats
avamerikansk collegeklddsel och av kollek-
tionsindustrin. Polarn O. Pyrets kollektioner,
kladkataloger och reklamannonser pryddes
av seriefiguren Musse Pigg, som foretaget be-
talade Disney royalties fér. Tanken med att
anvanda Musse Pigg var att fanga barns in-
tresse och f4 dem att vilja anvinda kldderna.

I en artikel for Journal of Design History
(2025) analyserade jag de idéer om unisex som
figurerativardera foretagets representatio-
ner av sina randiga kollektioner. I min forsk-
ning fokuserade jag bland annat pa Marimek-
kos annonser, broschyrer och klddkataloger.
Polarn O. Pyret publicerade pa 1970-talet
béde tidningsannonser och postorderkata-
loger. Katalogerna inkluderade foton, teck-
ningar och text. Saledes gav de information
om designideologin bakom kldderna och
kommunicerade olika betydelser som fore-
taget gavkladerna.

I min forskning har jag skrivit utforligare
om “unisexidéer”, som alltsa férutom i klad-
seln dven syntes i exempelvis tidens konsneu-
trala barnuppfostran. Av mina undersékning-
ar framgick det att ordet unisex inte anvindes
inagotdera foretagets material fran 1960- och
1970-talen. Daremot kommunicerades unisex-
idéertill exempel genom att klader omskrevs
konsneutralt som “for vuxna”, “f6r barn” el-
ler “for hela familjen” och genom att kliderna
pafotografierna flexibelt fick baras av perso-
ner avolika kon. Avkldderna framgick unisex-
idéertill exempeliatt konade farger som ljus-
blatt och ljusrott undvikits. Monstringen pa
de konsneutrala kldderna var minimalistisk,
exempelvis rander eller geometriska monster.

Bégge foretagen betonade i sin marknads-
foring att plaggen var praktiska och lattskot-
ta. Kravet pa att kliderna skulle vara lattskot-
ta kopplades exempelvis till hushallsarbete
—kladvard — nagot som ofta f6ll pa kvinnor.
Trikatyget hingde ocksa ihop med tvittma-
skinen, som blivit allt vanligare pa 1960-talet
och underlittade kladvarden. Trik& mark-
nadsfordes nidmligen som ett material som
tal regelbunden maskintvitt. I Polarn O. Py-
rets katalogeringick till och med instruktio-
ner for kladtvitt och flickborttagning.

I Marimekkos kataloger lag fokus pa fo-
tografier eller teckningar och det fanns mer
sparsamt med text, medan olika behovsom
upptickts skrevs ut mer detaljerat i textiPo-
larn O. Pyrets postorderkataloger. Till exem-
pel ndmndes att specifika plagg skulle fort-
satta produceras sa att man kunde skaffa
samma modell pa nytt. Det nordiska klima-
tet namndesikatalogerna och forslag gavs pa
kombination av klddernailager sa att plag-
gen kunde anvindas aret om. Plaggen produ-
cerades i olika storlekar for savil barn som
vuxna. Att barnkldder sadldes kontinuerligt
ochimanga storlekar gjorde att man kunde
vaxa upp isamma randiga kldder. Anvisning-
ar gavs ocksa for ateranvindning, till exem-
pel inom familjen, och klddernas langa livs-
langd betonades.

Marimekkos och Polarn O. Pyrets kollek-
tioner av randiga trikdplagg var samtidigt
ett tecken pa hur generationsskillnaderna
krympt. Redan 1968 marknadsfordes 7asa-
raita for barn, och kollektionen randig trika
som inledningsvis designats for barn bérja-
de tillverkas i vuxenstorlekar 1977.1 en an-
nons fran Polarn O. Pyret stod det att Ons-
kemalet om klader fér vuxna hade kommit
fran fordldrar som suktade efter liknande
praktiska och bekvima plagg som deras
barn hade. Att vuxna och barn var kliadda i
likadana unisexkldder pa fotografierna sig-
nalerade frigjord kladsel.

Utgangspunkten for Polarn O. Pyret var
barnkldader, men inom kladformgivningen
uppmarksammades sévil barnets behovsom
behoven hos den som skulle skéta barnet.
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Barns behov tillgodosags till exempel i att k1&-
derna skulle vara bekvima att ha pa sig och
passa ocksa for fysisk aktivitet, sdsom klétt-
ring. Kldddesignern Gunila Axén hade dess-
utom intervjuat daghemspersonal. Séledes
hade kldderna exempelvis lappar dar bar-
nens namn kunde skrivas, vilket gjorde det
lattare for personalen att identifiera plaggen.
Devuxna beaktades sirskilt vad gillde inkop
och kladvard. Postorderkatalogerna mark-
nadsfordes som ett enkelt sétt for upptagna
foraldrar att skaffa klader till barnen. VD:n
Katarina af Klintberg och designern Gunil-
la Axén satte fokus pa smabarnsforaldrar
och deras behov. Barnkldderna skulle vara
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lattskotta sa att deras fordldrar och sarskilt
mammorna skulle fa mer tid 6ver till annat.

De diskussioner om jamstélldhet och kon
som fordes pa 1960- och 1970-talen och pa-
verkade savil méan och kvinnor som barn,
framgar av Marimekkos och Polarn O. Pyrets
bildmaterial. Fotona pa kldderna signalera-
devem de var avsedda for. 7asaraita fotades
pa bade barn och vuxna i separata annon-
ser, men ocksa heteronormativa karnfamil-
jer figurerade pa fotografierna. I Polarn O.
Pyrets postorderkataloger avbildades ofta
en kvinna med barn, men i annonser i dags-
tidningar sags randig triké ocksa pa faders-
gestalter ensamma med barn. En faderskaps-
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lag stiftades 1974 1 Sverige som den forsta i
véarlden. Den finska faderskapslagen trad-
de i1 kraft ett ar senare, 1975. Den involve-
rade pappan i reklamannonserna vittnade
om ett alltmer jamstéllt fordldraskap. [ den
nordiska jamstdlldhetsdebatten pa 1960-
och 1970-talen dryftades savil kvinnors som
mains konsroller.

I den vasterldndska klddselns historia har
traditionell manskladsel och plagg som upp-
fattats som maskulina etablerat sig som kons-
neutrala kldder. P4 samma satt konstruera-
des unisexidéer oftare genom klidder som
antingen inte hade tydligt konade betydel-
ser eller som paminde om traditionella kla-
der fér man. Klanningen ddaremot har bevarat
sin karaktir av feminint kodat plagg.

Foren del avkladernaikollektionerna 7a-
saraita och randig trik& producerades lika-
s& konade betydelser. 7asaraitas langa och
korta klanningar framstélldes pa fotografi-
ernairegel som plagg for kvinnor och flickor.
[ arkivmaterialet hittas emellertid ocksé un-
dantag:ien dagstidningsannons Marimekko
lat publicera 1971 bars den ldnga klanning-
en aven man. [ tidskrifter och sarskilt i dam-
tidningar bar méan oftare 7asaraita-klanning-
ar. I texterna kallades 4nd4 inte plaggen som
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méannen bar for kldnningar, utan i stillet kun-
de de till exempel beskrivas som “langt natt-
linneitrikd”. Ordet kldnning anvindes bara
ndr plagget satt pa kvinnor och flickor. Po-
larn O. Pyrets kldnning avbildades pa flick-
oroch kvinnor, men i till exempel en annons
fran 1978 bar ocksa den maskulint kodade
Musse Pigg kldanning.

De tva kollektionerna visar att unisexidé-
er kunde prigla en kollektion, &ven om sjilva
ordet unisex inte anvindesivarken annonser
ellerikladkataloger pa1960- och 1970-talen.
Bigge foretagen dridag internationellt val-
kdnda och deras randiga kollektioner produ-
ceras fortfarande. Polarn O. Pyrets huvudfo-
kus ar fortfarande barnkldder och foretaget
betonar plaggens konsneutralitet genom att
de pa sin webbplats skriver om barn i stillet
for om flickor och pojkar. Marimekkos 7asa-
raita har fatt ytterligare lager avjamlikhetsas-
sociationer efter att foretaget under 2020-ta-
let varit en Helsingfors Pride-partner under
mottot (i ungefirlig 6versittning) “jamlikhe-
tens rander”.

Oversittning fran finska, Be Nordling.
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