LEDARE

Fran lyx och
etikett till
unisexklader

och snabbmode

Vickarklockan ringer, jag kravlar mig upp ur singen, duschar,
borstar tinderna och graver somnigt i den 6verfulla garderoben.
En randig bomullst-skjorta blir bra, tillverkad i Bangladesh av det
norska kladmaérket Cubus. Jeansen ar ocksé tillverkade i Bangla-
desh av det svenska klddbolaget Lindex. De bestar av 57 procent
bomull, 21 procent lyocell, 21 procent polyester, 1 procent elastan.
Min gula vardagstroja ar gjord i Kambodja av det danska market
Vero moda. Tréjan bestar av 52 procent ateranviand polyester, 42
procent ickeateranvind polyester, 3 procent elastan och 3 procent
nylon. Detta nummer av Ikaros handlar om klader.

I Varseblivningens fenomenologi skriver filosofen Maurice Mer-
leau-Ponty: ”En kvinna haller utan att tinka ett visst avstand mel-
lan fjddern pa sin hatt och de féreméal som skulle kunna forstora
den, hon kdnnervar fjddern ar precis som vi kdnner var handen
ar.” Med exemplet visar Merleau-Ponty hur klédder (och ocksa verk-
tyg och andra ting) kan utdka min kropps kinslighet. Den fjader-
prydda hatten blir lika kdnslig som en hand. Ur ett bredare per-
spektivarkliader en del av mitt sitt att kroppsligen varaivarlden,
hurjag kan kdnna mig hemma i virlden, men ocksa hur jag kan
kdnna mig obekvam och forvirrad. Klader handlar ocksa om att
vistarirelation till andra minniskor. Utan den andres blick skul-
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le det inte finnas nagot klidmode. D4 du blir
aldre forandras ocksa andras blickar, du blir
osynligare. Pia Maria Ahlbéck skriver om kl&-
der som en del av livet, ett barns gladje 6ver
en blommig sommarklanning, att som ung
hitta en personlig stil, att uppleva sig sedd,
eller att som dldre sakta bli osynlig.

Under 1700-talet var Paris modebran-
schens centrum. Det var ocksd under denna
tid som de forsta modemagasinen borjade
vaxa fram. Kldderna fungerade som ett sitt
forregenter att markera avstand fran under-
satar samt for aristokratin att markera av-
stand fran lagadeln. Johanna limakunnas be-
rattar om Sveriges kung, kronprins Gustafs
(1746-1792) bestillning av brollopsdrikt och
tillhorande accessoarer. Bestillningen av
drikten fran Frankrike handlade inte bara
om att hitta snygga klader utan var ocksa ett
satt for Sverige att framhéva sin politiska be-
tydelse. Paula von Wachenfeldt skriver om de
tidiga franska modemagasinens kvinnoideal.
Kvinnors klddsel skulle uttrycka behaglighet
och dlskvardhet. Nagon annan form av per-
sonlighet gavs det inte utrymme for.

Under 1800-talet borjade Europas éver-
klass soka sig till olika badorter for att se-
mestra. Badhusepoken inleddes pa Aland
1889 i samband med att Mariehamn etable-
rades som badort. Hotell och badinrittningar
byggdes, butiker 6ppnades, parker skapades,
turismen 6kade och ekonomin vixte. Hanna
Dahlblom skriver om klidmodet pa Aland un-
der badhusepoken.

I slutet av 1800 talet tridde lagen om na-
ringsfrihet i kraft i Storfurstendémet Fin-
land. I lagen bestdmdes att alla medborga-
re, savil mén som kvinnor, fritt skulle fa idka
yrken och néringar. De narmaste aren dar-
pa 6ppnade manga kvinnor egen affar och
startade andra verksamheter. Sirskilt arbe-
te med textiler var ett omrade dir kvinnors
foretagande syntes. Anna Sundelin skriver
om Betty Berghs skrddderi i Vasa i borjan
pa1goo-talet.

Under 1960-talet bérjade den moderna
konfektionsindustrin ta form, med fardig-
sydda och massproducerade klader. Tvitt-

maskiner blev ocksa populidra i hemmen, vil-
ket skapade ett 6kat behov av tillverkning av
klader som télde att tvittas i maskin. Sam-
tidigt borjade tankar om jamlikhet sprida
sig i olika lander. Anna Parviainen skriver
om hur féretagen Marimekko och Polarn o
Pyrets kladkollektioner var en del avdenna
tid. I Finland borjade Marimekko producera
monstret Tasaraita, en konsneutral kladkol-
lektion gjord ibomull som latt kunde tvittas
itvattmaskin. I Sverige skapade Polarn o Py-
ret modellen Randig trik4, ocksa den kons-
neutral och tillverkad i bomull.

I takt med att kladindustrin alltmer for-
flyttats till lander med laga l6nekostnader
har priserna pa kldder sjunkit och produk-
tionen ocksé okat enormt. Detta har lett till
att kladproduktionen och konsumtionen bli-
vit ett enormt miljoproblem. Klddindustrin
staridag for uppemot tio procent avvirldens
koldioxidutslapp. Second hand kan dé fram-
std som ett bra alternativ for att motverka
overkonsumtionen av kliader. Linda Turunen
skriver om hur second hand ofta uppfattas
som ett hallbart alternativ, men i praktiken
fungerar 4nda en stor del av second hand-
kladmarknaden som ett sitt att uppritthalla
snabbmodets konsumtion och dagens dver-
produktion av klader.

Medan modetrenderlinge skapadesimo-
demagasin dar redaktioner styrde vad som
skulle visas, formas mode idag digitalt genom
algoritmer. Magdalena Petersson Macintyre
skriver om hur dagens snabbmode stiandigt
forandras genom digitala bildfléden i soci-
ala media.

Oftast riktar sig mode till unga kvinnor.
Karin Lévgren skriver om sociala mediekon-
ton med kladstilar riktade till dldre mén. Vad
visar dessa sociala mediekonton om manlig-
het, aldrande och klader?
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